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Types of Videos (वीडियो के Ůकार)

Video marketing is an important part of digital marketing. It uses videos to promote 

products,  services, brands and ideas,  attract customers and communicate information 

effectively.

 वीडियो  माøेड ঃ ग  डिडि ल  माøेड ঃ ग  øा  एø  महȕपू णॆ  भाग  है।  इसमঐ  वीडियो  øे  माȯम  से  उȋादोঃ,  सेवाओঃ ,  
রाঃि  और  डवचारोঃ øा  মचार  डøया  िाता  है  तथा  তाहøोঃ øो  आøडषणत  øरøे  िानøारी  মभावी  ढঃ ग  से  पहঁचाई  

िाती  है।



Major Types of Videos (वीडियो के Ůमुख Ůकार)

1.  Expla iner  Videos (ʩा৥ाȏø  वी डियो ) :  Exp la in a  product ,  serv ice or  concept in  a  s imple way.

● डøसी  उȋाद ,  सेवा  या  अवधारॆा  øो  सरल  तरीøे  से  समझाते  हও ।

2.  Brand Videos (রाঃ ि  वी डियो ) :  Bui ld  brand ident ity  and awareness .

● রाঃ ि  øी  पहचान  और  लोøडমयता  बढाते  हও ।

3.  Test imonia l  and Review Videos (মशঃसाप঩  एवঃ  समीৗा  वी डियो ) :  Share  customer exper iences and bui ld  t rust .

● তाहøोঃ øे  अनुभव  साझा  øरøे  डवʷास  बढाते  हও ।

4.  Soc ia l  Media  Videos (सोशल  मी डिया  वी डियो ) :  Short ,  engaging v ideos des igned for  soc ia l  p latforms.

● सोशल  मी डिया  ɘे फॉमण  øे  डलए  छो े  और  आøषणø  वी डियो।

5.  L ive  Videos (लाइव  वी डियो ) :  Enable rea l -t ime interact ion with audiences.

● दशणøोঃ øे  साथ  वाˑडवø  समय  मঐ  सঃवाद  øरने  मঐ  मदद  øरते  हও ।

6.  Animated Videos (एडनमे  ेि  वी डियो ) :  Use animat ion to exp la in  complex information creat ively.

● िड ल  िानøारी  øो  रचनाȏø  ढঃ ग  से  समझाते  हও ।



Buying Models (खरीद मॉिल)

Buying models are pricing methods that determine how advertisers pay for digital 

advertisements. The choice depends on campaign objectives, budget and desired results.

खरीद  मॉिल  वे  मूʞ  डनधाण रॆ  पȠडतयाঁ  हও  डिनøे  आधार  पर  डव਒ापनदाता डिडि ल  डव਒ापनोঃ øे  डलए  भुगतान  

øरते  हও ।  इनøा  चयन  डव਒ापन  øे  उȞेʴ ,  बि  और  अपेडৗत  पररॆामोঃ øे  आधार  पर  डøया  िाता  है।



Major Buying Models (Ůमुख खरीद मॉिल)

1 .  C P C  ( C o s t  P e r  C l i c k ) :  A d v e r t i s e r s  p a y  f o r  e a c h  c l i c k  o n  a n  a d ve r t i s e me nt .

● डव਒ापन  पर  মȑेø  ॰िø  øे  डलए  भुगतान  डøया  िाता  है ।

2 .  C P M  ( C o s t  P e r  M i l l e ) :  A d v e r t i s e r s  p a y  p e r  1 , 0 0 0  a d  i m p r e s s i o ns .

● डव਒ापन  øे  মȑेø  1 , 0 0 0  बा र  डदखाए  िा ने  पर  भुगतान  डøया  िाता  है ।

3 .  C P V  ( C o s t  P e r  V i e w ) :  A d v e r t i s e r s  p a y  a c c o r d i n g  t o  q u a l i f y i n g  v i d e o  v i e w s ,  a s  d e f i ne d  b y  t h e  a d v e r t i s i n g  p l a t f o r m .

● डव਒ापन  ɘे फॉमण  øे  डनधाण ररत  डनयमोঃ  øे  अनुसार  यो৶  वी डियो  ʩू  øे  आधार  पर  भुगतान  डøया  िाता  है ।

4 .  C P A  ( C o s t  P e r  A c q u i s i t i on / A c t i on ) :  P a y m e n t  i s  b a s e d  o n  a  s p e c i f i e d  a c t i o n  o r  a c q u i s i t i o n .

● डøसी  डनधाण ररत  øायण  या  তाहø  মा ॰ि  øे  आधार  पर  लागत  तय  होती  है ।

5 .  C P L  ( C o s t  P e r  L e a d ) :  A d v e r t i s e rs  p a y  f o r  g e n e r a t i ng  a  p o t e n t i a l  c u s t o m er  o r  l e a d .

● सঃ भा डवत  তाहø  या  लीि  মाि  øरने  øे  डलए  भुगतान  डøया  िाता  है ।

6 .  F i x e d  C o s t / S p on s o rs h i p  ( डन डित  लागत /মायोिन ) :  A  f i x e d  a m o u nt  i s  p a i d  f o r  a n  a g r e e d  a d v e r t i s i n g  p l a c em en t  o r  s p o n s o r s h i p .

● डव਒ापन  ˕ान  या  মायोिन  øे  डलए  एø  डन डित  रा डश  øा  भुगतान  डøया  िाता  है ।

I m p or t a n c e  /  महȕ :  B u y i n g  m o d e l s  h e l p  c o n t r o l  a d v e r t i s i n g  e x p end i t u re ,  s e l e c t  s u i t a b l e  c a m p a i g ns  a n d  e v a l u a t e  a d ve r t i s i n g  c o s t s .

● खरीद  मॉिल  डव਒ापन  खचण  डनयঃ ड঩त  øरने ,  उपयु৅  अडभयान  चुन ने  और  डव਒ापन  øी  लागत  øा  मूʞाঃ øन  øरने  मঐ  सहायता  øरते  हও ।



Targeting (लƙीकरण)

Targeting is the process of selecting a specific audience for digital  advertisements based 

on characteristics such as age, interests,  location and online behaviour. It helps deliver 

relevant advertisements to suitable people.

 ल৙ीøरॆ  वह  মडिया  है  डिसमঐ  आयु ,  জडच ,  ˕ान  और  ऑनलाइन  ʩवहार  िैसी  डवशेषताओঃ øे  आधार  पर  

डिडि ल  डव਒ापनोঃ øे  डलए  डवशेष  दशणøोঃ øा  चयन  डøया  िाता  है।  इससे  उपयु৅  लोगोঃ तø  মासঃ डगø  डव਒ापन  

पहঁचाए  िा  सøते  हও ।



Types of Targeting (लƙीकरण के Ůकार)

1 .  D e m o g r a p h i c  T a r g e t i n g  (िनसाঃ ॰৥øीय  ल৙ीøरॆ ) :  T a r g e t s  a u d i e n c e s  b y  a g e ,  g e n d e r  a n d  o t h e r  d e m o g r a p h i c  c h a r a c t e r i s t i c s ,  w h e r e  a v a i l a b l e .

● आयु ,  डलঃ ग  तथा  उपलɩ  अɊ  िनसाঃ ॰৥øीय  डव शे षताओঃ  øे  आधा र  प र  दशण øोঃ  øा  चयन ।

2 .  I n t e r e s t  T a r g e t i n g  (জ डच  आधा रर त  ल৙ीøरॆ ) :  R e a c h e s  p e o p l e  a c c o r d i n g  t o  t h e i r  i n t e r e s t s  a n d  p r e f e r e n c e s .

● लोगोঃ  øी  জ डचयोঃ  और  पसঃ द  øे  आधा र  प र  डव ਒ा प न  डदखा ना ।

3 .  B e h a v i o r a l  T a r g e t i n g  (ʩवहा र  आधा रर त  ल৙ीøरॆ ) :  U s e s  r e l e v a n t  o n l i n e  a c t i v i t i e s  a n d  b e h a v i o u r  s i g n a l s  t o  r e a c h  a u d i e n c e s .

● ऑनला इन  ग डत डव डध योঃ  और  ʩवहा र  सঃ बঃ धी  सঃ øे तोঃ  øे  आधा र  प र  दशण øोঃ  तø  प हঁ च ना ।

4 .  G e o g r a p h i c  T a r g e t i n g  (भौगो डलø  ल৙ीøरॆ ) :  T a r g e t s  p e o p l e  i n  s e l e c t e d  c o u n t r i e s ,  s t a t e s ,  c i t i e s  o r  r e g i o n s .

● डन धाण रर त  दे श ,  राਛ ,  शहर  या  ৗे ঩  øे  लोगोঃ  øो  ल डৗत  øरना ।

5 .  D e v i c e  T a r g e t i n g  ( डि वा इस  आधा रर त  ल৙ीøरॆ ) :  S e l e c t s  e l i g i b l e  d e v i c e s  s u c h  a s  m o b i l e s ,  c o m p u t e r s  o r  t a b l e t s .

● मो बा इल ,  øঃ ɗू  र  या   ै ब ले   िै से  उप यु৅  उपøरॆोঃ  øे  आधा र  प र  दशण øोঃ  øा  चयन ।

6 .  R e m a r k e t i n g / R e t a r g e t i n g  ( री मा øे ड ঃ ग / पु नलण ৙ीøरॆ ) :  R e a c h e s  p r e v i o u s  w e b s i t e  v i s i t o r s  o r  o t h e r  e l i g i b l e  a u d i e n c e s  w h o  h a v e  i n t e r a c t e d  w i t h  a  b u s i n e s s .

● वे बसा इ   प र  पह ले  आ  चु øे  या  ʩवसाय  से  सঃ पøण  øर  चु øे  पा ঩  दशण øोঃ  तø  दो बा रा  प हঁ च ना ।

I m p o r t a n c e  /  महȕ :  T a r g e t i n g  r e d u c e s  i r r e l e v a n t  a d  e x p o s u r e ,  i m p r o v e s  a u d i e n c e  e n g a g e m e n t  a n d  h e l p s  b u s i n e s s e s  u s e  t h e i r  a d v e r t i s i n g  b u d g e t  e f f e c t i v e l y

ल৙ीøरॆ  अমासঃ डगø  डव ਒ा प नोঃ  øो  øम  øरता  है ,  दशण øोঃ  øी  सहभा डग ता  बढा ता  है  तथा  डव ਒ा प न  बि  øा  মभा वी  उपयो ग  øर ने  मঐ  सहा य ता  øरता  है ।



Optimization (अनुकूलन)

Optimization is the continuous process of improving a digital advertising campaign to 

achieve better results at an appropriate cost. It involves analysing performance data and 

making necessary changes to the audience, advertisement,  bidding or landing page.

अनुøूलन  डिडि ल  डव਒ापन  अडभयान  मঐ  सुधार  øरने øी  एø  डनरঃ तर  মडिया  है ,  डिसøा  उȞेʴ  उडचत  लागत  

पर  बेहतर  पररॆाम  মाि  øरना  है।  इसमঐ  মदशणन  सঃबঃधी  आঁøडोঃ øा  डवʶेषॆ  øरøे  लडৗत  दशणøोঃ,  डव਒ापन ,  

बोली  या  लও डिঃ ग  पेि  मঐ  आवʴø  बदलाव  डøए  िाते  हও ।



Major Optimization Methods (अनुकूलन की Ůमुख डवडियाŁ)
1 .  A u d i e n c e  O p t i m i z a t i on  (दशणø  अनुøूलन ) :  I m p r ove  a u d i e nc e  s e l e c t i o n  a c c o rd i ng  t o  c a m p a i g n  g o a l s .

● अडभयान  øे  उȞेʴोঃ  øे  अनुसार  दशणøोঃ  øे  चयन  मঐ  सुधा र  øरना ।

2 .  A d  C r e a t i ve  O p t i m i z a t i o n  ( डव਒ापन  सामতी  अनुøूलन ) :  I m p r o ve  v i d e o ,  i m a g e s ,  h e a d l i ne s  a n d  m e s s a g e s .

● वी डियो ,  डच঩ ,  शीषण ø  और  सঃ देशोঃ  øो  अडधø  आøषणø  बनाना ।

3 .  L a n d i ng  P a g e  O p t i m i z a t i o n  (लও डिঃ ग  पेि  अनुøूलन ) :  M a k e  t h e  d e s t i n a t i o n  p a g e  r e l e va nt ,  c l e a r  a n d  e a s y  t o  u s e .

● डव਒ापन  से  िु डे  पेि  øो  মासঃ डगø ,  ˙ʼ  और  उपयोग  मঐ  आसान  बनाना ।

4 .  B i d  O p t i m i z a t i o n  (बोली  अनुøूलन ) :  A d j u s t  b i d d i n g  s t r a t e g i e s  t o  m e e t  c a m p a i g n  o b j e c t i ve s  a n d  b u d g e t  l i m i t s .

● अडभयान  øे  उȞेʴोঃ  और  बि  øे  अनुसार  बोली  øी  रॆनी डत  मঐ  सुधा र  øरना ।

5 .  A / B  T e s t i n g  (ए /बी  परीৗॆ ) :  C o m p a re  t w o  v e r s i on s  o f  a n  a d ve r t i s e me nt  o r  p a g e  t o  i d e nt i fy  w h i c h  p e r fo rm s  b e t t e r .

● बेहतर  মदशण न  वा ले  डवøʙ  øी  पहचान  øरने  øे  डलए  डव਒ापन  या  पेि  øे  दो  सঃˋरॆोঃ  øी  तुलना  øरना ।

6 .  P e r f o r m a n c e  M o n i t o r i n g  (মदशण न  डनगरानी ) :  R e g u l a r l y  m o n i t o r  i m p re s s i on s ,  c l i c k s ,  c o n v e r s i on s ,  c o s t  a n d  R O I .

● इɽेशन ,  ॰िø ,  øɋिण न ,  लागत  और  R O I  øी  डनय डमत  डनगरानी  øरना ।

I m p or t a n c e  /  महȕ :  O p t i mi z a t i o n  i m p r o ve s  c a m p a i g n  e f f i c i en c y ,  r e d u c es  w a s t e d  e x p e nd i t u r e  a n d  h e l p s  a c h i e ve  m a r k e t i n g  g o a l s .

● अनुøूलन  अडभयान  øी  दৗता  बढाता  है ,  अनावʴø  खचण  øम  øरता  है  तथा  डवपॆन  ल৙ोঃ  øो  মाि  øरने  मঐ  सहायता  øरता  है ।





Conclusion (डनʺĜष)
Successful digital  marketing requires selecting the right video type, choosing an 

appropriate buying model,  targeting the correct audience and continuously optimizing 

campaign performance.

सफल  डिडि ल  माøेड ঃ ग  øे  डलए  सही  वीडियो  মøार  øा  चयन ,  उपयु৅  खरीद  मॉिल  øा  उपयोग ,  सही  दशणøोঃ 
øा  ल৙ीøरॆ  तथा  डव਒ापन  अडभयान  øे  মदशणन  मঐ  डनरঃ तर  सुधार  आवʴø  है।
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