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Meaning and Introduction of Targeting

Targeting in digital  marketing refers to the process of identifying and reaching a specific 

group of consumers who are most likely to be interested in a company's products or 

services. It  helps marketers deliver relevant advertisements to the right audience at the 

right time through digital  platforms such as Google,  Facebook, Instagram, and websites.

Targeting improves advertising effectiveness by reducing unnecessary expenditure and 

increasing customer engagement,  conversions, and return on investment (ROI).

Example: An online store sell ing sports shoes may target young adults who are interested 

in f itness,  sports, and running.



Objectives of Targeting

● To reach the most relevant audience.

● To reduce unnecessary advertising expenditure.

● To increase customer engagement and conversion rates.

● To deliver personalized advertising messages.

● To improve the return on advertising investment.

● To build long-term relationships with potential customers.



Contextual Targeting

Meaning: Contextual targeting is a digital  advertising technique in which advertisements 

are displayed according to the content,  topic,  or theme of a webpage, video, or mobile 

application being viewed by the user.

In this method, the advertisement is selected based on the context of the content rather 

than primarily on the user's personal browsing history.

Example: An advertisement for running shoes appearing on a webpage about fitness 

training is an example of contextual targeting.



How Contextual Targeting Works

● The advertiser identif ies relevant topics and keywords.

● An advertising platform analyses the content of a webpage or application.

● The platform matches the advertisement with relevant content.

● The advertisement is displayed to the audience viewing that content.

● The advertiser measures impressions, cl icks, and conversions.



Advantages

● - Reaches audiences interested in relevant topics.

● - Makes advertisements more appropriate to the content.

● - Can support privacy-conscious advertising.

● - Improves the chances of audience engagement.

● - Helps brands establish relevance and awareness.

Limitations

● - The content may not always reflect the viewer's actual interests.

● - Incorrect content classification can lead to irrelevant placements.

● - It may be less effective when the webpage topic is broad or ambiguous.



Remarketing (Often Called Retargeting)

Meaning: Remarketing is a digital  marketing strategy used to reconnect with people who 

have previously interacted with a business,  website,  application,  or advertisement but 

have not completed the desired action.

It helps remind potential customers about a product or service and encourages them to 

return and complete a purchase, registration,  or enquiry.

Remarketing may use website tags,  advertising identifiers,  customer l ists,  or other 

permitted methods, depending on the platform and user consent.

Example: A customer visits an online shopping website,  adds a laptop to the cart,  but 

leaves without buying it . Later,  the customer may see an advertisement reminding them 

about the laptop.



Process  of  Remarket ing

● 1.  A user  v is i ts  a  webs i te  or  interacts  with a  bus iness .

● 2.  The p lat form records  an e l ig ib le  interact ion through an approved t rack ing method.

● 3.  The user  may be inc luded in  an appropr iate  remarket ing audience .

● 4.  A re levant  advert i sement  i s  d isp layed through an advert is ing p latform.

● 5.  The advert iser  eva luates  whether  the user  returns  and completes  the des i red act ion.

Types  of  Remarket ing

● -  Websi te  remarket ing :  Reaches  e l ig ib le  prev ious  webs i te  v is i tors .

● -  Search remarket ing:  Uses  e l ig ib le  prev ious  interact ions  to  ta i lor  search advert is ing ,  where supported .

● -  Emai l  remarket ing:  Sends  re levant  fo l low - up emai ls  to  customers  who have consented or  otherwise may lawfu l ly  

rece ive them.

● -  Soc ia l  media  remarket ing:  Reaches  e l ig ib le  audiences  through soc ia l  media  advert is ing p lat forms .

● -  Cart -abandonment  remarket ing :  Reminds  shoppers  about  i tems lef t  in  the i r  ca



Advantages

● - Re-engages interested potential customers.

● - Reminds customers about products they previously viewed.

● - Can increase conversions and sales.

● - Helps recover some abandoned shopping carts.

● - Supports personal ized promotional campaigns.

Limitations

● - Excessive advert isements may irritate users.

● - Tracking may be restricted by privacy settings, consent requirements, and browser policies.

● - Poorly designed campaigns may waste advert ising expenditure.

● - Businesses must follow applicable data protect ion and advert ising rules.



Demographic Targeting

Meaning: Demographic targeting is the process of selecting an advertising audience on 

the basis of measurable population characteristics,  such as age, gender where relevant 

and permitted,  income range, education, occupation,  or family status where supported by 

the platform.

It enables marketers to design messages for groups whose characteristics  are relevant to 

a product or service.

Example: An online learning platform may advertise professional  certification courses to 

working professionals and college graduates.



Major Demographic Variables

● Age: Teenagers, young adults, middle-aged adults, and older adults.

● Gender: Used where relevant, permitted, and appropriate.

● Income: Different products may appeal to different purchasing -power groups.

● Education: School students, college students, graduates, and professionals.

● Occupation: Students, teachers, business owners, and salaried employees.

● Family status: Relevant household characteristics



Advantages

● - Helps identify relevant customer groups.

● - Supports suitable advertis ing messages.

● - Improves campaign planning and budget al locat ion.

● - Can increase the relevance of advert isements.

● - Helps businesses understand differences between audience segments.

Limitations

● - People in the same demographic group may have different interests.

● - Some demographic data may be unavailable or inaccurate.

● - Overly narrow targeting can reduce reach.

● - Sensit ive characterist ics must be handled carefully and in accordance with applicable rules.



Geographic Targeting

Meaning: Geographic targeting,  also known as geotargeting,  is the practice of displaying 

advertisements to people based on their  geographical  location, such as a country,  state,  

city,  district,  postal-code area, or an eligible location radius.

It is particularly useful for businesses that provide services within a particular region or 

want to promote location-specific  offers.

Example: A restaurant in Ranchi may target advertisements toward people located in 

selected areas of Ranchi rather than advertising across the entire country.



Types of Geographic Targeting

● Country targeting: Reaching audiences in a particular country.

● State or regional targeting: Advertising within a state or region.

● City targeting: Reaching people in a particular city.

● Postal-code targeting: Targeting supported postal -code areas.

● Radius targeting: Reaching eligible audiences within a specified distance from a 

business.



Advantages

● - Reduces irrelevant advertising outside the service area.

● - Helps local businesses reach nearby potential customers.

● - Supports region-specific offers and promotions.

● - Can improve the efficient use of advertising budgets.

● - Helps businesses plan location-based campaigns.

Limitations

● - Location signals may not always be precise.

● - Travellers and commuters may be included or excluded unexpectedly.

● - Some platforms provide only approximate location information.

● - Incorrect location settings may reduce campaign effectiveness.



Language Targeting

Meaning: Language targeting is a digital  advertising method that delivers advertisements 

according to the language preferences or language signals supported by an advertising 

platform.

It helps businesses communicate with audiences in a language they can understand,  

making advertising messages more accessible and relevant.

Example: A coaching institute in Jharkhand may create separate Hindi and English 

advertisements to communicate with different language audiences.



Methods of Language Targeting

● Creating advertisements in the audience's preferred language.

● Selecting supported language settings in advertising platforms.

● Developing multi l ingual landing pages.

● Translating product descriptions and promotional messages.

● Adapting advertisements to local language and cultural context.



Advantages

● - Improves audience understanding.

● - Increases the relevance of advertising messages.

● - Can improve engagement and response rates.

● - Helps businesses reach multi l ingual audiences.

● - Builds trust by communicating in familiar language.

Limitations

● - Translation errors can change the intended meaning.

● - Language settings do not always reflect a person's actual preference.

● - Different regional dialects may require different wording.

● - Maintaining multiple language versions may increase campaign costs.



Importance of Targeting in Digital Marketing

Targeting is an essential  part of digital  marketing because it enables advertisers to 

allocate their  budgets efficiently and reach audiences who are more l ikely to respond to 

their  offers. It  supports personalized communication,  improves campaign measurement,  

and helps businesses achieve marketing objectives.

However, effective targeting requires accurate audience selection, appropriate 

advertising content,  regular performance evaluation,  and respect for user privacy.

Conclusion: Targeting makes digital advertising more relevant and efficient. Contextual,  

remarketing, demographic,  geographic,  and language targeting each serve different 

purposes. Businesses can combine these methods where appropriate to develop effective 

digital  marketing campaigns.



लኚ᭻ीकरण का अथथ एवं पररचय
● डिडिटल  माøेडटঃ ग  मঐ  ल৙ीøरण  (Targeting) वह  মडिया  है  डिसøे  अঃतगगत  डøसी  उȋाद  या  सेवा  मঐ  জडि  

रखने  वाले  सঃभाडवत  उपभो৅ाओঃ øे  एø  डवशेष  समूह  øी  पहिान  øरøे  उन  तø  डव਒ापन  पहঁिाया  िाता  है।

● इसøे  माȯम  से  øঃ पडनयाঁ  Google, Facebook, Instagram, वेबसाइटोঃ और  अɊ  डिडिटल  ɘेटर्मग  पर  

सही  उपभो৅ा  तø  सही  समय  पर  सही  डव਒ापन  पहঁिाने  øा  মयास  øरती  हও ।

● ल৙ीøरण  से  डव਒ापन  बिट  øा  बेहतर  उपयोग  होता  है ,  अनावʴø  खिग  øम  होता  है  तथा  তाहøोঃ øी  জडि ,  

सहभाडगता  और  खरीदारी  øी  सঃभावना  ब।  सøती  है।

● उदाहरण :  खेल  øे  िूते  बेिने  वाली  øঃ पनी  डरटनेस ,  दौॣने  और  खेलोঃ मঐ  জडि  रखने  वाले  युवाओঃ øो  डव਒ापन  

डदखा  सøती  है।



लኚ᭻ीकरण के ঋमुख उȞेʴ
● उपयु৅  उपभो৅ाओঃ तø  डव਒ापन  पहঁिाना।

● डव਒ापन  पर  होने  वाले  अनावʴø  खिग  øो  øम  øरना।

● তाहøोঃ øी  सहभाडगता  ब।ाना।

● डव਒ापन  सঃ देश  øो  अडिø  মासঃ डगø  बनाना।

● डबिी  और  ঝपाঃतरण  दर  (Conversion Rate) मঐ  सुिार  øरना।

● डव਒ापन  डनवेश  पर  মडतरल  (ROI) ब।ाना।



संदभथ-आधाररत लኚ᭻ीकरण
अथग :  सঃदभग -आिाररत  ल৙ीøरण  डिडिटल  डव਒ापन  øी  वह  तøनीø  है ,  डिसमঐ  डøसी  वेबसाइट ,  वेबपेि ,  

वीडियो  या  मोबाइल  ए॰ɘøेशन  øी  डवषयवˑु  øे  आिार  पर  डव਒ापन  डदखाया  िाता  है।

इस  पȠडत  मঐ  डव਒ापन  øा  ियन  मु৥  ঝप  से  उस  सामতी  øे  डवषय  और  सঃदभग  øे  अनुसार डøया  िाता  है  डिसे  

उपयोगøताग  देख  रहा  है ,  न  डø  øेवल  उसøी  डपछली  রाउड ঃग  गडतडवडियोঃ øे  आिार  पर।

उदाहरण :  यडद  øोई  ʩ॰৅  डरटनेस  और  ʩायाम  से  सঃबঃ डित  लेख  प।  रहा  है ,  तो  उस  पेि  पर  खेल  øे  िूते ,  

डिम  उपøरण  या  डरटनेस  उȋादोঃ øा  डव਒ापन  डदखाना  सঃदभग -आिाररत  ल৙ीøरण  है।



संदभथ-आधाररत लኚ᭻ीकरण की ঋोिया
● डव਒ापनदाता  अपने  उȋाद  से  सঃबঃ डित  डवषय  और  øीविग  डनिाग ररत  øरता  है

● डिडिटल  डव਒ापन  ɘेटर्मग  वेबसाइट  या  सामতी  øा  डवʶेषण  øरता  है।

● सामতी  øे  डवषय  øे  अनुसार  उपयु৅  डव਒ापन  øा  ियन  डøया  िाता  है।

● सঃबঃ डित  वेबपेि  या  वीडियो  पर  डव਒ापन  डदखाया  िाता  है।

● डव਒ापन  øे  মदशगन  øा  मूʞाঃøन  डøया  िाता  है।



लाभ

● - सঃबঃ डित  डवषय  मঐ  জडि  रखने  वाले  दशगøोঃ तø  पहঁिने  मঐ  सहायता  डमलती  है।

● - डव਒ापन  और  सामতी  øे  बीि  মासঃ डगøता  ब।ती  है।

● - गोपनीयता-सिेत  डव਒ापन  रणनीडत  मঐ  उपयोगी  हो  सøता  है।

● - डव਒ापन  पर  उपभो৅ाओঃ øा  ȯान  आøडषगत  हो  सøता  है।

● - রाঃि  øी  पहिान  और  िागঝøता  ब।ाने  मঐ  सहायता  डमलती  है।

सीमाएঁ

● - डøसी  डवषय  øो  देखने  वाला  মȑेø  ʩ॰৅  उस  उȋाद  मঐ  জडि  रखे ,  यह  आवʴø  नही ঃ है।

● - सामতी  øा  गलत  वगीøरण  होने  पर  अनुपयु৅  डव਒ापन  डदख  सøता  है।

● - ʩापø  या  अ˙ʼ  डवषयोঃ पर  डव਒ापन  øा  মभाव  øम  हो  सøता  है।



पुनलथኚ᭻ीकरण (Remarketing)

अथग :  पुनलग৙ीøरण  डिडिटल  माøेडटঃ ग  øी  वह  रणनीडत  है  डिसøे  माȯम  से  उन  लोगोঃ तø  दोबारा  डव਒ापन  

पहঁिाया  िाता  है  डिɎोঃने  पहले  डøसी  वेबसाइट ,  मोबाइल  ए॰ɘøेशन ,  ʩवसाय  या  डव਒ापन  øे  साथ  सঃपøग  डøया  
हो ,  लेडøन  वाঃ डछत  øायग  पूरा  न  डøया  हो।

इसøा  उȞेʴ  सঃभाडवत  তाहøोঃ øो  उȋाद  या  सेवा  øी  याद  डदलाना  और  उɎঐ  खरीदारी ,  पঃिीøरण  या  पूछताछ  

पूरी  øरने  øे  डलए  মेररत  øरना  है।

उदाहरण :  øोई  তाहø  ऑनलाइन  वेबसाइट  पर  लैपट्प  देखता  है  और  उसे  øाटग  मঐ  िालने øे  बाद  खरीदारी  
डøए  डबना  वेबसाइट  छोॣ  देता  है।  बाद  मঐ  उसे उसी  लैपट्प  øा  डव਒ापन  डदखाई  दे  सøता  है।  यह  

पुनलग৙ीøरण  है।



पुनलथኚ᭻ीकरण की ঋोिया
उपयोगøताग  डøसी  वेबसाइट  पर  िाता  है  या  डव਒ापन  से  सঃपøग  øरता  है।

ˢीøृत  तøनीø  øे  माȯम  से  उसøी  पा঩  गडतडवडि  दिग  øी  िाती  है।

उपयु৅  उपयोगøतागओঃ øा  एø  डव਒ापन  समूह  बनाया  िा  सøता  है।

सঃबঃ डित  डव਒ापन  ɘेटर्मग  øे  माȯम  से  डव਒ापन  डदखाया  िाता  है।

यह  देखा  िाता  है  डø  उपयोगøताग  वापस  आøर  खरीदारी  या  अɊ  वाঃ डछत  øायग  पूरा  øरता  है  या  नही ঃ।



पुनलथኚ᭻ीकरण के ঋमुख ঋकार
● वेबसाइट  पुनलग৙ीøरण :  पहले  वेबसाइट  पर  आए  पा঩  उपयोगøतागओঃ तø  डव਒ापन  पहঁिाना।

● सिग  पुनलग৙ीøरण :  िहाঁ  सुडविा  उपलɩ  हो ,  वहाঁ  पूवग  गडतडवडियोঃ øे  आिार  पर  खोि- डव਒ापन  øो  अनुøूल  

बनाना।

● ई-मेल  पुनलग৙ीøरण :  पा঩  और  वैि  ঝप  से  सঃपøग  डøए  िा  सøने  वाले  তाहøोঃ øो  अनुवती  ई-मेल  भेिना।

● सोशल  मीडिया  पुनलग৙ीøरण :  सोशल  मीडिया  ɘेटर्मग  पर  पूवग  सঃपøग  वाले  पा঩  दशगøोঃ तø  पहঁिना।

● øाटग  पररȑाग  पुनलग৙ीøरण :  øाटग  मঐ  सामान  छोॣ  देने  वाले  তाहøोঃ øो  उसøी  याद  डदलाना



लाभ

● - सঃभाडवत  তाहøोঃ से  दोबारा  सঃपøग  ˕ाडपत  होता  है।

● - पहले  देखे  गए  उȋादोঃ øी  याद  डदलाई  िाती  है।

● - डबिी  और  ঝपाঃतरण  øी  सঃभावना  ब।  सøती  है।

● - छोॣी  गई  ऑनलाइन  खरीदारी  øो  पूरा  øराने  मঐ  सहायता  डमलती  है।

● - তाहøोঃ øे  ʩवहार  øे  अनुसार  डव਒ापन  तैयार  डøए  िा  सøते  हও ।

सीमाएঁ

● - बार-बार  डव਒ापन  डदखाने  से  তाहø  परेशान  हो  सøते  हও ।

● - गोपनीयता  सेडटঃ ग ,  उपयोगøताग  øी  सहमडत  और  রाउ र  नीडतयाঁ  टर ै डøঃ ग  øो  सीडमत  øर  सøती  हও ।

● - अनुडित  अडभयान  से  डव਒ापन  बिट  ʩथग  हो  सøता  है।

● - सঃबঃ डित  िेटा  सुरৗा  और  डव਒ापन  डनयमोঃ øा  पालन  आवʴø  है।



जनसां्िकीय लኚ᭻ीकरण (Demographic Targeting)

अथग :  िनसाঃ ॰৥øीय  ल৙ीøरण  वह  মडिया  है  डिसमঐ  आयु ,  डलঃग  (िहाঁ  মासঃ डगø और  अनुमत  हो ) ,  आय  वगग ,  
डशৗा ,  ʩवसाय  तथा  पाररवाररø  ॰˕डत  िैसी  िनसঃ৥ा  सঃबঃिी  डवशेषताओঃ øे  आिार  पर  डव਒ापन  øे  डलए  

उपयु৅  उपभो৅ाओঃ øा  ियन  डøया  िाता  है।

इससे  øঃ पडनयाঁ  डवडभɄ  उपभो৅ा  समूहोঃ øी  आवʴøताओঃ और  डवशेषताओঃ øे  अनुसार डव਒ापन  तैयार  øर  

सøती  हও ।

उदाहरण :  øोई  ऑनलाइन  डशৗण  सঃ˕ान  नौøरी  øरने  वाले  ʩ॰৅योঃ और  ˘ातø  डवȨाडथगयोঃ øो  ʩावसाडयø  

पाਬिमोঃ øा  डव਒ापन  डदखा  सøता  है।



जनसां्िकीय लኚ᭻ीकरण के ঋमुख आधार
● आयु :  डøशोर ,  युवा ,  मȯ  आयु  वगग  और  वररʿ  नागररø।

● डलঃग :  िहाঁ  उडित ,  মासঃ डगø  और  ɘेटर्मग  øे  डनयमोঃ øे  अनुसार  अनुमत  हो।

● आय :  उपभो৅ाओঃ øी  िय-ৗमता  øे  अनुसार  उȋादोঃ øा  মिार।

● डशৗा :  ˋूली  डवȨाथी ,  ø्लेि  डवȨाथी ,  ˘ातø  और  पेशेवर।

● ʩवसाय :  डशৗø ,  डवȨाथी ,  ʩवसायी  और  वेतनभोगी  øमगिारी।

● पाररवाररø  ॰˕डत :  उपलɩ  और  उपयु৅  होने  पर  पररवार  से  सঃबঃ डित  डवशेषताएঁ।



लाभ

● - उपयु৅  তाहø  समूह  øी  पहिान  øरने  मঐ  सहायता  डमलती  है।

● - डव਒ापन  सঃ देश  øो  लडৗत  समूह  øे  अनुঝप  बनाया  िा  सøता  है।

● - डव਒ापन  बिट  øा  बेहतर  डनयोिन  होता  है।

● - डव਒ापन  øी  মासঃ डगøता  ब।  सøती  है।

● - अलग-अलग  उपभो৅ा  समूहोঃ øी  िঝरतोঃ øो  समझने  मঐ  मदद  डमलती  है।

सीमाएঁ

● - समान  आयु  या  आय  वगग  øे  सभी  ʩ॰৅योঃ øी  জडियाঁ  समान  नही ঃ होती ঃ।

● - उपलɩ  िनसाঃ ॰৥øीय  िेटा  हमेशा  पूणगतः  सही  नही ঃ होता।

● - अȑडिø  सीडमत  ल৙ीøरण  से  दशगøोঃ øी  सঃ৥ा  øम  हो  सøती  है।

● - सঃ वेदनशील  डवशेषताओঃ øा  उपयोग  साविानीपूवगø  और  लागू  डनयमोঃ øे  अनुঝप  होना  िाडहए।



भौगोोलक लኚ᭻ीकरण (Geographic Targeting)

अथग :  भौगोडलø  ल৙ीøरण ,  डिसे  डियोटागेडटঃ ग  भी  øहा  िाता  है ,  वह  মडिया  है  डिसमঐ  डøसी  ʩ॰৅  øी  
भौगोडलø  ॰˕डत  øे  आिार  पर  डव਒ापन  डदखाया  िाता  है।  इसमঐ  देश ,  राਛ ,  ৗे঩ ,  डिला ,  शहर ,  डपन  øोि  ৗे঩  या  
डøसी  ʩावसाडयø  মडतʿान  øे  आसपास  øी  डनिाग ररत  दूरी  शाडमल  हो  सøती  है।

यह  ˕ानीय  ʩवसायोঃ और  ৗे঩- डवशेष  मঐ  सेवाएঁ  মदान  øरने  वाली  øঃ पडनयोঃ øे  डलए  डवशेष  ঝप  से  उपयोगी  है।

उदाहरण :  राঁिी  मঐ  ॰˕त  øोई  रेˑराঁ  अपने डव਒ापन  øो  पू रे  भारत  मঐ  डदखाने øे  बिाय  राঁिी  øे  िुने हए  ৗे঩ोঃ øे  

लोगोঃ तø  सीडमत  øर  सøता  है।



भौगोोलक लኚ᭻ीकरण के ঋकार
● देश  आिाररत  ल৙ीøरण :  डøसी  डवशेष  देश  øे  उपभो৅ाओঃ तø  पहঁिना।

● राਛ  या  ৗे঩  आिाररत  ल৙ीøरण :  डøसी  राਛ  या  ৗे঩  मঐ  डव਒ापन  डदखाना।

● शहर  आिाररत  ल৙ीøरण :  डøसी  डवशेष  शहर  øे  दशगøोঃ øो  लडৗत  øरना।

● डपन  øोि  आिाररत  ल৙ीøरण :  उपलɩ  सुडविा  øे  अनुसार  डवशेष  डपन  øोि  ৗे঩ोঃ øो  िुनना।

● दूरी  आिाररत  ल৙ीøरण :  डøसी  दुøान  या  মडतʿान  øे  आसपास  डनिाग ररत  दूरी  øे  भीतर  पा঩  दशगøोঃ तø  

पहঁिना।



लाभ

● - सेवा  ৗे঩  से  बाहर  øे  लोगोঃ पर  होने  वाला  अनावʴø  खिग  øम  होता  है।

● - ˕ानीय  ʩवसायोঃ øो  आसपास  øे  सঃभाडवत  তाहø  डमल  सøते  हও ।

● - ৗे঩- डवशेष  øे  ऑरर  और  মिार  øरना  आसान  होता  है।

● - डव਒ापन  बिट  øा  बेहतर  उपयोग  होता  है।

● - ˕ानीय  बािार  øी  आवʴøताओঃ øे  अनुसार  अडभयान  बनाए  िा  सøते  हও ।

सीमाएঁ

● - डिडिटल  ɘेटर्मग  Ȫारा  अनुमाडनत  ˕ान  हमेशा  सटीø  नही ঃ होता।

● - या঩ा  øरने  वाले  ʩ॰৅योঃ øे  øारण  लडৗत  दशगøोঃ मঐ  अঃतर  आ  सøता  है।

● - øुछ  ɘेटर्मग  øेवल  अनुमाडनत  ˕ान  øी  िानøारी  মदान  øरते  हও ।

● - गलत  भौगोडलø  सेडटঃ ग  से  डव਒ापन  øा  মभाव  øम  हो  सøता  है।



भाषा आधाररत लኚ᭻ीकरण (Language Targeting)

अथग :  भाषा  आिाररत  ल৙ीøरण  डिडिटल  डव਒ापन  øी  वह  মडिया  है  डिसमঐ  डव਒ापन  øो  उपयोगøताग  øी  भाषा  सঃबঃिी  पसঃद  

या  डव਒ापन  ɘेटर्मग  Ȫारा  उपलɩ  भाषा  सঃ øेतोঃ øे  अनुसार  মˑुत  डøया  िाता  है।

इसøा  उȞेʴ  डव਒ापन  øो  ऐसी  भाषा  मঐ  पहঁिाना  है  डिसे  लडৗत  उपभो৅ा  आसानी  से  समझ  सøঐ ।

उदाहरण :  झारखঃि  मঐ  øोई  øोडिঃग  सঃ˕ान  डहঃ दी  और  अঃ তेिी  भाषाओঃ  मঐ  अलग-अलग  डव਒ापन  बनाøर  डवडभɄ  भाषा  समूहोঃ 
तø  पहঁि  सøता  है।

भाषा  आिाररत  ल৙ीøरण  øी  মमुख  डवडियाঁ

● 1. लडৗत  दशगøोঃ øी  पसঃदीदा  भाषा  मঐ  डव਒ापन  बनाना।

● 2. डव਒ापन  ɘेटर्मग  पर  उपलɩ  भाषा  सेडटঃ ग  øा  उपयोग  øरना।

● 3. डहঃ दी  और  अঃ তेिी  िैसी  डवडभɄ  भाषाओঃ  मঐ  वेबसाइट  øे  पेि  तैयार  øरना।

● 4. उȋाद  डववरण  और  মिार  सঃ देशोঃ øा  अनुवाद  øरना।

● 5. ˕ानीय  भाषा  और  साঃˋृडतø  सঃदभग  øे  अनुसार  डव਒ापन  øो  अनुøूल  बनाना।



लाभ

● - डव਒ापन  सঃ देश  øो  समझना  आसान  होता  है।

● - उपभो৅ाओঃ øे  साथ  মभावी  सঃवाद  ˕ाडपत  होता  है।

● - डव਒ापन  øी  सहभाडगता  और  মडतडिया  ब।  सøती  है।

● - बहभाषी  दशगøोঃ तø  पहঁिने  मঐ  सहायता  डमलती  है।

● - पररडित  भाषा  øे  øारण  রाঃि  पर  डवʷास  ब।  सøता  है।

सीमाएঁ

● - गलत  अनुवाद  से  डव਒ापन  øा  अथग  बदल  सøता  है।

● - ɘेटर्मग  øी  भाषा  सेडटঃ ग  हमेशा  वाˑडवø  भाषा-पसঃद  øो  नही ঃ दशागती।

● - अलग-अलग  ৗे঩ीय  बोडलयोঃ øे  डलए  अलग  सঃ देश  तैयार  øरने  पॣ  सøते  हও ।

● - अनेø  भाषाओঃ मঐ  डव਒ापन  तैयार  øरने  से  लागत  ब।  सøती  है।



ोिोजटल माकेोटंग म७ लኚ᭻ीकरण का महȇ
डिडिटल  माøेडटঃ ग  मঐ  ल৙ीøरण  øा  महȇ  इसडलए  है  ৐ोঃडø  यह  डव਒ापनदाताओঃ øो  उपयु৅  उपभो৅ाओঃ 
तø  पहঁिने  और  अपने डव਒ापन  बिट  øा  øुशल  उपयोग  øरने  मঐ  मदद  øरता  है।  इसøे  माȯम  से  डव਒ापन  

सঃ देशोঃ øो  अडिø  মासঃ डगø  बनाया  िा  सøता  है ,  তाहøोঃ øी  सहभाडगता  ब।ाई  िा  सøती  है  और  अडभयान  øे  

पररणामोঃ øा  मूʞाঃøन  डøया  िा  सøता  है।

हालाঁडø ,  सरल  ल৙ीøरण  øे  डलए  सही  दशगøोঃ øा  ियन ,  उपयु৅  डव਒ापन  सामতी ,  डनयडमत  মदशगन  मूʞाঃøन  

और  उपभो৅ाओঃ øी  गोपनीयता  øा  सʃान  øरना  आवʴø  है।

डनʺषग :  ल৙ीøरण  डिडिटल  डव਒ापन  øो  अडिø  মभावी ,  মासঃ डगø  और  उपयोगी  बनाता  है।  सঃदभग -आिाररत ,  

पुनलग৙ीøरण ,  िनसाঃ ॰৥øीय ,  भौगोडलø  तथा  भाषा  आिाररत  ल৙ीøरण  øी  अपनी-अपनी  डवशेषताएঁ  हও ।  

ʩवसाय  अपनी  आवʴøताओঃ øे  अनुसार इनøा  सঃयोिन  øरøे  बेहतर  डिडिटल  माøेडटঃ ग  अडभयान  िला  
सøते  हও ।
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