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Important Advertising Terminology

A d v e r t i s i n g  t e r m i n o l o g y  r e f e r s  t o  t h e  i m p o r t a n t  t e r m s  u s e d  t o  p l a n ,  m a n a g e ,  a n d  m e a s u r e  d i g i t a l  a d v e r t i s i n g  c a m p a i g n s .

1 .  I m p r e s s i o n :  T h e  n u m b e r  o f  t i m e s  a n  a d v e r t i s e m e n t  i s  d i s p l a y e d  t o  u s e r s .

2 .  C l i c k :  W h e n  a  u s e r  c l i c k s  o n  a n  a d v e r t i s e m e n t .

3 .  C T R  ( C l i c k - T h r o u g h  R a t e ) :  T h e  p e r c e n t a g e  o f  i m p r e s s i o n s  t h a t  r e s u l t  i n  c l i c k s .

C T R = { T o t a l  C l i c k s }  /  { T o t a l  I m p r e s s i o n s }  x  1 0 0

4 .  C P C  ( C o s t  P e r  C l i c k ) :  T h e  a m o u n t  a n  a d v e r t i s e r  p a y s  f o r  e a c h  c l i c k .

5 .  C P M  ( C o s t  P e r  M i l l e ) :  T h e  c o s t  o f  o n e  t h o u s a n d  a d  i m p r e s s i o n s .

6 .  C o n v e r s i o n :  A  d e s i r e d  a c t i o n  t a k e n  b y  a  u s e r ,  s u c h  a s  m a k i n g  a  p u r c h a s e ,  r e g i s t e r i n g ,  o r  s u b m i t t i n g  a  f o r m .

7 .  C P A  ( C o s t  P e r  A c q u i s i t i o n ) :  T h e  a v e r a g e  c o s t  o f  a c q u i r i n g  o n e  c u s t o m e r  o r  c o n v e r s i o n .

8 .  L a n d i n g  P a g e :  T h e  w e b p a g e  a  u s e r  r e a c h e s  a f t e r  c l i c k i n g  a n  a d v e r t i s e m e n t .

9 .  R e a c h :  T h e  n u m b e r  o f  u n i q u e  u s e r s  w h o  s e e  a n  a d v e r t i s e m e n t .

1 0 .  F r e q u e n c y :  T h e  a v e r a g e  n u m b e r  o f  t i m e s  a n  i n d i v i d u a l  u s e r  s e e s  a n  a d v e r t i s e m e n t .

1 1 .  K e y w o r d s :  W o r d s  o r  p h r a s e s  u s e d  t o  m a t c h  a d v e r t i s e m e n t s  w i t h  u s e r s '  s e a r c h  q u e r i e s . 1 2 .  Q u a l i t y  S c o r e :  G o o g l e ' s  e s t i m a t e  o f  t h e  r e l e v a n c e  a n d  q u a l i t y  o f  s e a r c h  

a d s ,  k e y w o r d s ,  a n d  l a n d i n g  p a g e s .



ROI Measurement Techniques

ROI (Return on Investment) measures the profitabil ity  of  an advertis ing campaign in relation to 

its  cost.

Formula

ROI={Net Profit}  /  { Investment Cost} x 100

For advertis ing,  net profit  should account for the campaign's  costs  and the revenue attributable  

to it .

Example: A business spends ₹10,000 on advertis ing and earns ₹15,000 in revenue. If  the cost of  

goods and other costs are ignored for this  s implif ied example,  the return after advertis ing cost 

is  ₹5,000.

● ROI={5000}/{10000} x 100=50%



Important ROI measurement techniques

● -  C onvers i on  Track i ng :  Measure s  purchas e s ,  re g i st rat i o n s ,  ca l l s ,  a n d  other  des i red  act i ons .

● -  Revenue  Track i ng :  Measure s  sa l es  revenue  ge n e rate d  by  adver t i s e me nt s .

● -  Cost -per -C o nvers io n  Ana lys i s :  Ca lcu late s  the  average  advert i s i ng  cost  for  each  convers i o n .

● -  ROAS  ( Return  on  Ad  S pend) :  Measure s  the  reve n u e generated  for  each  r u p e e  spent  on  adver t i s i n g .

● ROAS =  Adver t i s i n g  Revenue  /  Adver t i s i ng  C ost

-  A/ B  Test i ng :  C ompares  two  vers i on s  o f  a n  adver t i se m e nt  or  l and i ng  page  to  determi n e  whi ch  per forms  b etter.

● -  Att r ib u t i o n  Ana lys i s :  Est imate s  how d i f ferent  market in g  channe l s  or  interact io n s  contr ibu te  to  convers i o n s .

● -  Ana l y t i c s  Reports :  Uses  too l s  such  a s  Goog l e  Ana ly t i c s  a n d  Goog l e  Ads  re p o r ts  to  eva l uate  campai g n  per forman ce .

No te :  RO I  m e a s ure s  p rof i t  re l a t i ve  to  i nve st m ent ,  w herea s  RO A S  m e a s ure s  reve n ue  re l a t i ve  to  a d ver t i s i n g  s p e n d .  T h ey  a re  

not  the  same .



Google AdWords (Google Ads)

G o o g l e  A d W o r d s  w a s  t h e  f o r m e r  n a m e  o f  G o o g l e  A d s .  I t  i s  a n  o n l i n e  a d v e r t i s i n g  p l a t f o r m  t h a t  e n a b l e s  b u s i n e s s e s  t o  p r o m o t e  t h e i r  p r o d u c t s  a n d  s e r v i c e s  t h r o u g h  

G o o g l e  S e a r c h  a n d  o t h e r  a d v e r t i s i n g  c h a n n e l s .

F e a t u r e s

● -  S e a r c h  a d v e r t i s e m e n t s  a p p e a r  i n  r e l e v a n t  G o o g l e  s e a r c h  r e s u l t s .

● -  D i s p l a y  a d v e r t i s e m e n t s  a p p e a r  o n  p a r t i c i p a t i n g  w e b s i t e s  a n d  a p p s .

● -  V i d e o  a d v e r t i s e m e n t s  c a n  a p p e a r  o n  Y o u T u b e .

● -  S h o p p i n g  a d v e r t i s e m e n t s  d i s p l a y  p r o d u c t  i n f o r m a t i o n .

● -  A d v e r t i s e r s  c a n  s e l e c t  k e y w o r d s ,  a u d i e n c e s ,  l o c a t i o n s ,  a n d  b u d g e t s .

● -  P e r f o r m a n c e  c a n  b e  m e a s u r e d  u s i n g  c l i c k s ,  i m p r e s s i o n s ,  c o n v e r s i o n s ,  a n d  a d v e r t i s i n g  c o s t s .

A d v a n t a g e s

● 1 .  R e a c h e s  p o t e n t i a l  c u s t o m e r s  o n l i n e .

● 2 .  O f f e r s  f l e x i b l e  b u d g e t  c o n t r o l .

● 3 .  S u p p o r t s  t a r g e t e d  a d v e r t i s i n g .

● 4 .  P r o v i d e s  m e a s u r a b l e  c a m p a i g n  r e s u l t s .

● 5 .  H e l p s  b u s i n e s s e s  g e n e r a t e  w e b s i t e  t r a f f i c ,  l e a d s ,  a n d  s a l e s .



Google AdSense

G o o g l e  A d S e n s e  i s  a  p u b l i s h e r  m o n e t i z a t i o n  p r o g r a m  t h a t  e n a b l e s  e l i g i b l e  w e b s i t e  o w n e r s  a n d  c o n t e n t  c r e a t o r s  t o  e a r n  r e v e n u e  b y  d i s p l a y i n g  

G o o g l e - s e r v e d  a d v e r t i s e m e n t s  o n  t h e i r  c o n t e n t .

F e a t u r e s

● -  D i s p l a y s  a d v e r t i s e m e n t s  o n  e l i g i b l e  w e b s i t e s  a n d  o t h e r  s u p p o r t e d  c o n t e n t .

● -  H e l p s  p u b l i s h e r s  m o n e t i z e  t h e i r  o n l i n e  c o n t e n t .

● -  M a y  g e n e r a t e  r e v e n u e  t h r o u g h  a d  c l i c k s  o r  i m p r e s s i o n s ,  d e p e n d i n g  o n  t h e  a d  f o r m a t  a n d  p a y m e n t  m o d e l .

● -  P r o v i d e s  r e p o r t s  a b o u t  a d v e r t i s i n g  p e r f o r m a n c e  a n d  e s t i m a t e d  e a r n i n g s .

● -  R e q u i r e s  c o m p l i a n c e  w i t h  G o o g l e ' s  p u b l i s h e r  p o l i c i e s .

A d v a n t a g e s

● 1 .  C r e a t e s  a n  o p p o r t u n i t y  t o  e a r n  f r o m  w e b s i t e  c o n t e n t .

● 2 .  P r o v i d e s  a d v e r t i s i n g  m a n a g e m e n t  t o o l s .

● 3 .  O f f e r s  p e r f o r m a n c e  a n d  e a r n i n g s  r e p o r t s .

● 4 .  C a n  h e l p  m o n e t i z e  r e l e v a n t  w e b s i t e  t r a f f i c .



Basis

Google Ads Google AdSense

Main purpose Advertising and promotion Monetization of content

Main user Advertiser Publisher

Financial role Pays for advertising May earn from displayed ads

Objective Reach customers and generate conversions Generate revenue from eligible content

Difference between Google Ads and Google AdSense



वि्ሺापन की महȕपू णॆ शɨािली
वि विटल  वि ्ሺा प न  मঐ  उपयो ग  हो ने  िा ले  ম मुख  शɨोঃ  को  वि ्ሺा प न  शɨािली  कहा  िाता  है ।  इनका  उपयो ग  वि ्ሺा प न  अ विया न  की  योिना  बना ने  तथा  उस के  মॉशण न  को  मा प ने  मঐ  वकया  िाता  है ।

1 .  इ ɽेशन  ( I m p r e s s i o n ) :  वि ्ሺा प न  के  মॉ वशण त  हो ने  की  कु ल  सঃ৥ा ।

2 .  ॰िक  ( C l i c k ) :  िब  कोई  उपयो गकताण  वि ्ሺा प न  प र  ॰िक  करता  है ।

3 .  C T R  ( ॰िक - পू  रे ट ) :  वि ्ሺा प न  ॉे ख ने  िा ले  उपयो गकताण ओঃ  मঐ  से  ॰िक  कर ने  िा ले  उपयो गकताण ओঃ  का  ম वतशत ।

● C T R = { कुल  ॰िक }  /  { कु ल  इ ɽेशन }  x  1 0 0

4 .  C P C  ( ম वत  ॰िक  लागत ) :  ম ȑेक  ॰िक  के  वल ए  वि ्ሺा प न ॉा ता  Ȫा रा  िु ग ता न  की  गई  रा वश ।

5 .  C P M  ( ম वत  हिा र  इ ɽेशन  लाग त ) :  वि ्ሺा प न  को  एक  हिा र  बा र  মॉ वशण त  कर ने  की  लागत ।

6 .  कɋिण न  ( C o n v e r s i o n ) :  उपयो गकताण  Ȫा रा  िाঃ वित  कायण  करना ,  िै से  खरी ॉा री ,  पঃ िीक रॆ  या  फॉमण  िरना ।

7 .  C P A  ( ম वत  अ विতहॆ  लागत ) :  एक  তा हक  या  कɋिण न  মाɑ  कर ने  की  औसत  वि ्ሺा प न  लागत ।

8 .  लও विঃ ग  पे ि  ( L a n d i n g  P a g e ) :  वि ्ሺा प न  प र  ॰िक  कर ने  के  बा ॉ  खुल ने  िाला  िे ब पे ि ।

9 .  री च  ( R e a c h ) :  वि ्ሺा प न  ॉे ख ने  िा ले  अलग -अलग  उपयो गकताण ओঃ  की  सঃ৥ा ।

1 0 .  যी৓ঐ सी  ( F r e q u e n c y ) :  वकसी  उपयो गकताण  को  औसतन  वकतनी  बा र  वि ्ሺा प न  वॉखा या  गया ।

1 1 .  कीििण  ( K e y w o r d s ) :  िे  शɨ  या  िा৐ाঃ श  वि न के  आिा र  प र  वि ्ሺा प न  को  खोि  से  सঃ बঃ वि त  वकया  िाता  है ।

1 2 .  ৓ा वल टी  ˋोर  ( Q u a l i t y  S c o r e ) :  G o o g l e  Ȫा रा  खोि  वि ्ሺा प नोঃ ,  कीििण  और  लও विঃ ग  पे ि  की  মासঃ वगकता  ए िঃ  गु ॆ िȅा  का  आकलन।



ROI मापन तकनीकঐ
R O I  ( वन िेश  प र  ম वतफल )  वि ्ሺा प न  प र  वक ए  गए  वन िेश  की  तु ल ना  मঐ  মाɑ  लाि  को  मा पता  है ।

● R O I = { शुȠ  लाि } }  /  { वन िेश  की  लागत }  x  1 0 0

उॉा ह रॆ :  एक  ʩिसाय  वि ्ሺा प न  पर  ₹ 1 0 , 0 0 0  खचण  करता  है  और  उस से  ₹ 1 5 , 0 0 0  की  आय  মाɑ  करता  है ।  य वॉ  इस  सरल  उॉा ह रॆ  मঐ  वि ्ሺा प न  लागत  के  अ वत रर৅  अɊ  ला गतोঃ  को  शा वमल  नही ঃ वकया  
िा ए ,  तो  शुȠ  ম वतफल  ₹ 5 , 0 0 0  हो गा ।

● R O I = { 5 0 0 0 } / { 1 0 0 0 0 x e s 1 0 0 = 5 0 %

● अथाण त  वि ्ሺा प न  वन िेश  प र  ম वतफल  5 0 %  है ।

● R O I  मा प ने  की  ম मुख  तकनीकঐ

● -  कɋिण न  टर ै वकঃ ग :  खरी ॉा री ,  पঃ िीक रॆ ,  फोन  कॉल  और  अɊ  िाঃ वित  कायঘ  को  मा पना ।

● -  रािˢ  मा पन :  वि ्ሺा प न  से  उȋɄ  वबঢी  आय  का  आकलन  करना ।

● -  ম वत  कɋिण न  लागत  वि ʶे षॆ :  ম ȑेक  कɋिण न  মाɑ  कर ने  की  औसत  लाग त  वनकालना ।

● -  R O A S  ( वि ्ሺा प न  खचण  प र  ম वतफल ) :  वि ्ሺा प न  प र  खचण  वक ए  गए  ম ȑेक  জप ये  से  মाɑ  आय  को  मा पना ।

● -  A / B  प रीৗॆ :  ॉो  वि ्ሺा प नोঃ  या  लও विঃ ग  पे ि  के  মॉशण न  की  तु ल ना  करना ।

● -  ए वटर ɯूशन  वि ʶे षॆ :  यह  समझना  वक  वि वि Ʉ  मा के वटঃ ग  माȯमोঃ  ने  कɋिण न  मঐ  वकतना  यो ग ॉा न  वॉ या ।

● -  एना वल वट৛  रर पो टण :  G o o g l e  A n a l y t i c s  और  G o o g l e  A d s  की  रर पो टण  से  वि ्ሺा प न  अ विया न  के  মॉशण न  का  मूʞाঃ क न  करना ।

ȯा न  ॉঐ :  R O I  लाि  की  तु ल ना  वन िेश  से  करता  है ,  िब वक  R O A S  वि ्ሺा प न  से  মाɑ  कु ल  आय  की  तु ल ना  वि ्ሺा प न  लागत  से  करता  है ।



गूगल ऐिििडणस (Google AdWords / Google Ads)

G o o g l e  A d W o r d s ,  G o o g l e  A d s  का  पु रा ना  ना म  है ।  यह  एक  ऑनला इन  वि ्ሺा प न  ɘे टफॉमण  है ,  विस के  माȯम  से  ʩिसाय  अप ने  उȋाॉोঃ  और  से िाओঃ  का  মचा र  कर  सक ते  हও ।

ম मुख  वि शे षता एँ

● -  सचण  वि ्ሺा प न :  G o o g l e  के  खोि  प ररॆा मोঃ  मঐ  वि ्ሺा प न  वॉखा ना ।

● -  वि ̾ɘे  वि ्ሺा प न :  वि वि Ʉ  िे बसा इ टोঃ  और  ऐɛ  प र  वि ्ሺा प न  वॉखा ना ।

● -  िी वि यो  वि ्ሺा प न :  Y o u T u b e  प र  िी वि यो  वि ्ሺा प न  মॉ वशण त  करना ।

● -  शॉ वपঃ ग  वि ्ሺा प न :  उȋाॉोঃ  की  तˢी र ,  कीमत  और  अɊ  िानका री  वॉखा ना ।

● -  टा गे वटঃ ग :  कीििण ,  ˕ान ,  बिट  और  ल वৗत  ॉशण कोঃ  का  चयन  करना ।

● -  মॉशण न  मा पन :  ॰िक ,  इ ɽेशन ,  कɋिण न  और  लागत  का  वि ʶे षॆ  करना ।

लाि

1 .  सঃ िा वि त  তा हकोঃ  तक  प हँ च ने  मঐ  सहा यक ।

● 2 .  बिट  प र  वन यঃ ঩ॆ  की  सु वि िा ।

3 .  ल वৗत  वि ्ሺा प न  की  सु वि िा ।

4 .  वि ्ሺा प न  के  प ररॆा मोঃ  को  मा पना  आसान ।

5 .  िे बसा इ ट  टर ै वफक ,  তा हक  सঃ पकण  और  वबঢी  बढा ने  मঐ  सहा यक ।



गूगल ऐिसঐस (Google AdSense)

G o o g l e  A d S e n s e  एक  মकाशक  मुফीकरॆ  कायणঢम  है ,  विसके  माȯम  से  पा঩  िे बसाइट  मा वलक  और  कঃ टঐ ट  वनमाण ता  अपनी  सामতी  पर  G o o g l e  Ȫा रा  মॉ वशण त  वि्ሺापनोঃ  से  

आय  अविण त  कर  सकते  हও ।

ম मुख  वि शेषता एँ

● -  पा঩  िे बसाइटोঃ  पर  वि्ሺापन  মॉ वशण त  करना ।

● -  ऑनलाइन  सामতी  से  आय  अविण त  करने  मঐ  सहायता  करना ।

● -  वि्ሺापन  के  মकार  और  िुगतान  मॉिल  के  अनुसार  ॰िक  या  इɽेशन  से  आय  মाɑ  हो  सकती  है ।

● -  वि्ሺापन  মॉशण न  और  अनुमा वनत  आय  की  ररपोटण  उपलɩ  कराना ।

● -  G o o g l e  की  মकाशक  नी वतयोঃ  का  पालन  करना  आिʴक  है ।

लाि

1 .  िे बसाइट  से  आय  अविण त  करने  का  अिसर।

2 .  वि्ሺापन  মबঃ िन  की  सु वििा ।

3 .  आय  और  মॉशण न  की  ररपोटण ।

4 .  िे बसाइट  टर ै वफक  का  मुফीकरॆ  करने  मঐ  सहायता ।



आधार Google Ads Google AdSense

मु৥ उȞेʴ वि्ሺापन एिঃ মचार सामতी से आय अविणत करना

मु৥ उपयोगकताण वि्ሺापनॉाता মकाशक

आवथणक िूवमका वि्ሺापन के वलए िुगतान करता है वि्ሺापनोঃ से आय अविणत कर सकता है

মमुख ल৙ তाहक, टर ै वफक और वबঢी মाɑ करना िेबसाइट सामতी से रािˢ মाɑ करना

Google Ads और Google AdSense मঐ अঃतर
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