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Meaning of Display Advertising

Display advertis ing  is  a form of digital  advertis ing in which businesses promote their  products,  

services,  or brands through visual  advertisements  on websites,  mobile  applications,  and other  

digital  platforms. These advertisements  may contain images, text,  graphics,  animations,  audio,  

or video.

Display advertis ing aims to create brand awareness,  attract potential  customers, generate 

website traff ic,  and encourage users to take specif ic actions, such as purchasing a product or 

registering for a service.

Example: An advertisement for a new smartphone appearing on a news website or a shopping 

application is  an example of display advertising.



Objectives of Display Advertising

The major objectives of display advertising are:

1. Brand Awareness:  To make people famil iar  with a brand,  product,  or service.

2.  Website Traffic:  To attract vis itors  to a company's  website.

3. Lead Generation: To collect  potential  customers'  information.

4. Sales Promotion: To encourage online purchases and conversions.

5. Customer Retargeting: To reconnect with users  who previously  visited a website or 

interacted with a brand.

6.  Product Promotion: To communicate product features,  offers,  and benefits .

7.  Customer Engagement: To encourage users to interact  with advertisements.



Important Display Advertising Terminology

1.  Ad Impression

● An impression  is  counted whenever  an advert isement  is  displayed to a  user.  I t  measures how often an 

ad is  served,  not  necessari ly  whether the user notices  i t .

● Example:  I f  an advert isement  is  displayed 1,000 t imes,  i t  generates  1,000 impressions.

2.  Cl ick-Through Rate (CTR)

● CTR measures  the percentage of  ad impressions  that  result  in cl ick

● Example:  50 cl icks  from 2,000 impressions  give a CTR of  2.5%.

3.  Cost  Per Cl ick (CPC)

● CPC is  the amount an advert iser  pays for each cl ick on an advert isement .

● Example:  ₹1,000 spent  for 200 cl icks  means a CPC of  ₹5.



4.  Cost  Per  Mi l le  (CPM)

● CPM  i s  the  co st  o f  obta in ing  1 ,000  ad  impress ions .  The  word  mi l le  means  one  thousand .

● Example :  Spending  ₹500 for  100,000  impres s ions  g ives  a  CPM o f  ₹5.

5 .  Convers ion  R ate

● Convers ion  rate  measures  the percentage  of  users  who  complete  a  des i red  act ion,  such  as  making  a  purchase,  

f i l l ing  out  a  form,  o r  s ign ing  up.

● The  denominator  should  be  chosen  cons i stent ly  w i th  the  campaign ' s  report ing  method .

6 .  Remarket ing  o r  Retarget ing

● I t  i s  a  technique  used  to  reach people  who have  prev ious ly  v is i ted  a  webs i te ,  v iewed a  product ,  or  interacted  wi th  

a  bus iness ,  subject  to  appl i cab le  pr ivacy  and  consent  requi rements .

● Example :  A  user  v iews  a  pa i r  o f  shoes  on l ine  and  later  sees  an  adver t i s ement  for  s imi lar  s ho es .



7. Ad Placement

● Ad placement refers to the location where an advertisement appears,  such as the header, 

s idebar,  footer, or content area of a website.

8.  Responsive Display Ad

● A responsive display ad automatically  adjusts  its  s ize,  appearance,  and format to f it  available  

advertising spaces and devices,  depending on the advertising platform.



Other Important Terms

● A d v e r t i s e r :  T h e  i n d i v i d u a l  o r  o r ga n i za t i o n  p ay i n g  t o  p ro m o te  a  p ro d u c t  o r  s e r v i c e .

● P u b l i s h e r :  T h e  w e b s i t e  o r  a p p l i c a t i o n  t h a t  p ro v i d e s  s p a c e  f o r  a d v e r t i s e m e n t s .

● A d  N e t w o r k :  A  p l a t fo r m  t h a t  c o n n e c t s  a d v e r t i s e rs  w i t h  p u b l i s h e rs  a n d  h e l p s  d i s t r i b u t e  a d v e r t i s e m e n t s .

● Ta r g e t  A u d i e n c e :  T h e  g ro u p  o f  p e o p l e  a n  a d v e r t i s e m e n t  i s  i n t e n d e d  t o  r e a c h .

● F r e q u e n c y :  T h e  n u m b e r  o f  t i m e s  a n  i n d i v i d u a l  u s e r  i s  e x p o s e d  t o  a n  a d v e r t i s e m e n t  d u r i n g  a  s p e c i f i e d  p e r i o d .

● Re a c h :  T h e  n u m b e r  o f  d i s t i n c t  u s e rs  e x p o s e d  t o  a n  a d v e r t i s e m e n t .

● L a n d i n g  Pa g e :  T h e  w e b p a g e  a  u s e r  r e a c h e s  a f t e r  c l i c k i n g  a n  a d v e r t i s e m e n t .

● V i e w a b i l i t y :  A  m e a s u re  o f  w h e t h e r  a n  a d v e r t i s e m e n t  h a d  a n  o p p o r t u n i t y  t o  b e  s e e n  a c c o r d i n g  t o  a  d e f i n e d  i n d u s t r y  s t a n d a rd .

● C a l l  t o  A c t i o n  ( C TA ) :  A  m e s s a g e  e n c o u ra g i n g  u s e rs  t o  t a ke  a c t i o n ,  s u c h  a s  “ B u y  N o w,”  “ L e a r n  M o r e ,”  o r  “ Re g i s t e r  To d ay.”

● Re t u r n  o n  A d  S p e n d  ( R O A S ) :  Re v e n u e  a t t r i b u te d  t o  a d v e r t i s i n g  d i v i d e d  b y  a d v e r t i s i n g  e x p e n d i t u re .



Types of Display Advertisements

1.  Banner  Ads

● Banner  ads  are rectangular  advert isements  d isplayed  at  the  top,  bottom,  or  s ides  of  websites .  They  may  

inc lude  images,  text ,  logos ,  and  c l i ckable  l inks .

● Use:  Promoting products,  d i scounts,  and  brand messages .

2.  Rectangle  and S idebar  Ads

● These  advert i sements  appear  in  rectangular  spaces  with in  a  webpage,  often beside  the  main  content  or  

between  sect ions.

● Use:  Product  promotion  and  lead  generat ion .

3.  R ich  Media  Ads

● Rich  media  advert i sements  use interact ive  features ,  an imat ion,  audio,  v ideo,  or  expandable e lements  to 

attract  attent ion.

● Use:  Demonstrat ing  product  features  and  increas ing  engagement .



4.  Animated Disp lay  Ads

● These  advert isements  use  movement  or  animat ion,  such as  an imated GIFs  or  HTML5 an imat ions ,  to  

communicate  a  message.

● Use:  High l ight ing  offers ,  product  benef i ts ,  and  promotional  messages.

5.  Nat ive  Ads

● Native advert i sements  are  designed  to  match  the  genera l  appearance and  format  of  the  p lat form on which 

they  appear.  They  should  be c lear ly  ident i f ied  as  sponsored content.

● Use:  Promoting art ic les ,  products,  and ser v ices  with in  content  feeds .

6.  V ideo  Disp lay  Ads

● Video ads  use  moving images,  sound,  and  text  to  communicate  advert i s ing  messages .  They  may  appear  

with in  webpages ,  v ideo  p layers ,  or  d ig i ta l  content  feeds .

● Use:  Product  demonstrat ions ,  storyte l l ing ,  and  brand awareness .



7 .  I n t e rs t i t i a l  A d s

● T h e s e  a d v e r t i s e m e n t s  o c c u p y  m o st  o r  a l l  o f  t h e  s c re e n  a n d  a p p e a r  a t  n at u ra l  t ra n s i t i o n s ,  s u c h  a s  b et w e e n  a p p  a c t i v i t i e s  o r  ga m e  

l e v e l s .

● U s e :  M o b i l e  a p p  p ro m o t i o n  a n d  s p e c i a l  o f f e rs .

8 .  Re t a r ge t i n g  A d s

● Re t a rg e t i n g  a d s  a r e  s h o w n  t o  e l i g i b l e  u s e rs  w h o  h av e  p r e v i o u s l y  i n t e ra c te d  w i t h  a  b u s i n e s s  o r  i t s  we b s i t e .

● U s e :  E n c o u ra g i n g  u s e rs  t o  r e v i s i t  a  p ro d u c t  p a g e  o r  c o m p l e t e  a  p u rc h a s e .

9 .  Re s p o n s i v e  D i s p l ay  A d s

● T h e s e  a d s  a d a p t  t o  d i f fe re n t  ava i l a b l e  s p a c e s  a n d  s c re e n  s i ze s  u s i n g  a d v e r t i s e r - p ro v i d e d  t e x t ,  i m a g e s ,  l o g o s ,  a n d  o t h e r  c r e at i ve  

a s s e t s .

● U s e :  Re a c h i n g  a u d i e n c e s  a c ro s s  d i f fe re n t  d e v i c e s  a n d  p l a c e m e n t s .

1 0 .  M o b i l e  D i s p l ay  A d s

● T h e s e  a d ve r t i s e m e n t s  a r e  d e s i g n e d  fo r  m o b i l e  w e b s i t e s  a n d  a p p l i cat i o n s ,  i n c l u d i n g  m o b i l e  b a n n e rs ,  i n - a p p  a d s ,  a n d  o t h e r  

s c r e e n - f r i e n d l y  f o r m at s .

● U s e :  Re a c h i n g  s m a r t p h o n e  a n d  t a b l e t  u s e rs .



Advantages of Display Advertising

● Wide Reach: Advertisements can reach large audiences across websites and applications.

● Visual  Appeal:  Images,  colours,  graphics,  and animations attract attention.

● Audience Targeting: Advertisers  can target audiences based on available demographic,  

geographic,  contextual,  and behavioural  s ignals.

● Measurable Performance: Impressions,  cl icks,  conversions,  and expenditure can be tracked.

● Remarketing Opportunities:  Businesses can reconnect  with previous vis itors.

● Flexible Budget:  Campaigns can often be adjusted according to the advertiser's  budget.

● Brand Recognition: Repeated exposure can help build famil iarity  with a brand.



Limitations of Display Advertising

● Banner Blindness: Users may ignore advertisements  because they are accustomed to seeing 

them.

● Ad Blockers:  Some users employ tools  that block advertisements.

● Click Fraud and Invalid  Traff ic:  Some cl icks or impressions  may be generated by bots or other 

invalid  sources.

● Low Conversion Rate: Many users may see an advertisement without taking action.

● Privacy Concerns: Audience tracking and targeting must comply with applicable privacy laws 

and platform policies .

● Ad Fatigue: Repeatedly seeing the same advertisement can reduce audience interest.

● Competition: Numerous advertisements  compete for users'  attention.



Conclusion

Display advertis ing  is  an important component of digital  marketing because it helps businesses 

communicate visually  with their  target audiences. Understanding advertis ing terminology,  

formats,  costs,  and performance metrics  enables marketers  to design more effective 

campaigns.  Its  success depends on relevant targeting,  attractive creative design,  appropriate 

placement,  and continuous performance measurement.



डिቢኚले डिǒापन का अĈथ
डि̾ले  डि਒ापन  डिडिटल  माøेडटঃ ग  øा  एø  महȕपू णॆ  माȯम  है ,  डिसøे  अঃतगणत  øঃ पडनयाঁ  अपनी  िˑुओঃ,  सेिाओঃ 
तथा  রाঃि  øा  মचार  िेबसाइट ঃ,  म बाइल  ए॰लøेशन  और  अɊ  डिडिटल  लेटफॉमঘ  पर  ̊ʴ  डि਒ापन ঃ øे  माȯम  

से  øरती  हও ।  इन  डि਒ापन ঃ मঐ  डच঩ ,  टेড় ,  তाडफ৛ ,  एडनमेशन ,  ऑडिय  तथा  िीडिय  øा  उपय ग  डøया  िा  सøता  
है।

डि̾ले  डि਒ापन  øा  मु৥  उȞेʴ  রाঃि  øे  মडत  िागঝøता  उȋɄ  øरना ,  सঃॐाडित  তाहø ঃ ø  आøडषणत  øरना ,  
िेबसाइट  पर  टर ै डफø  बढाना  तथा  তाहø ঃ ø  खरीदारी  या  पঃिीøरॆ  िैसी  गडतडिडिय ঃ øे  डलए  মेररत  øरना  है।

उदाहरॆ :  डøसी  समाचार  िेबसाइट  पर  म बाइल  फ न  øी  डबঢी  øा  बैनर  डदखाई  देना  डि̾ले  डि਒ापन  øा  
उदाहरॆ  है।



डिቢኚले डिǒापन के Ůमुख उȞेʴ
● রाঃि  िागঝøता :  ल ग ঃ ø  डøसी  রाঃि ,  िˑु  या  सेिा  से  पररडचत  øराना।

● िेबसाइट  टर ै डफø  बढाना :  िेबसाइट  पर  अडिø  आगঃ तुø ঃ ø  आøडषणत  øरना।

● लीि  िनरेशन :  सঃॐाडित  তाहø ঃ øी  िानøारी  মाɑ  øरना।

● डबঢी  मঐ  िृ॰ि :  তाहø ঃ ø  िˑुओঃ  और  सेिाओঃ  øी  खरीदारी  øे  डलए  মेररत  øरना।

● रीटागेडटঃ ग :  पहले  िेबसाइट  पर  आ  चुøे  या  রाঃि  øे  साथ  सঃपøण  øर  चुøे  उपय गøताणओঃ तø  द बारा  पहঁचना।

● उȋाद  মचार :  िˑुओঃ  øी  डिशेषताओঃ,  लाॐ ঃ और  ऑफर ঃ øी  िानøारी  देना।

● তाहø  सहॐाडगता :  डि਒ापन ঃ øे  साथ  उपय गøताणओঃ  øी  ॐागीदारी  बढाना।



डि̾ले  डि਒ापन  øी  महȕपू णॆ  शɨािली
1. डि਒ापन  इঃ মेशन  (Ad Impression)

िब  डøसी  उपय गøताण  øे  डलए  डि਒ापन  মदडशणत  ह ता  है ,  त  उसे  सामाɊतः  एø  इঃ মेशन  øे  ঝप  मঐ  डगना  िाता  है।  

यह  बताता  है  डø  डि਒ापन  डøतनी  बार  डदखाया  गया ,  न  डø  यह  डø  उपय गøताण  ने  उसे  िाˑि  मঐ  देखा  या  समझा।

उदाहरॆ :  यडद  ø ई  डि਒ापन  1,000 बार  মदडशणत  ह ता  है ,  त  उसøे  1,000 इঃ মेशन  ह ঃगे।

2. ॰िø-পू  रेट  (Cl ick-Through Rate —  CTR)

CTR यह  बताता  है  डø  डि਒ापन  মदडशणत  ह ने  øी  øुल  सঃ৥ा  मঐ  से  डøतने  মडतशत  बार  उपय गøताणओঃ  ने  उस  पर  

॰िø  डøया।

उदाहरॆ :  2,000 इঃ মेशन  पर  50 ॰िø  মाɑ  ह ने  पर  CTR 2.5% ह गा।



3. মडत  ॰िø  लागत  (Cost Per Click —  CPC)

CPC िह  औसत  राडश  है  ि  डि਒ापनदाता  মȑेø  ॰िø  øे  डलए  ॐुगतान  øरता  है।

उदाहरॆ :  ₹1,000 खचण  øरने  पर  200 ॰िø  डमलते  हও ,  त  CPC ₹5 ह गा।

4. মडत  हिार  इঃ মेशन  लागत  (Cost Per Mil le  —  CPM)

CPM िह  लागत  है  ि  डि਒ापन  øे  1,000 इঃ মेशन  মाɑ  øरने  øे  डलए  खचण  øी  िाती  है।  Mil le  øा  अथण  एø  हिार  

ह ता  है।

उदाहरॆ :  ₹500 øे  खचण  पर  1,00,000 इঃ মेशन  মाɑ  ह ने  पर  CPM ₹5 ह गा।

5. øɋिणन  रेट  (Conversion Rate)

øɋिणन  रेट  यह  बताता  है  डø  डि਒ापन  पर  ॰िø  øरने  या  िेबसाइट  पर  आने  िाले  उपय गøताणओঃ मঐ  से  डøतने  

মडतशत  ने  इ॰ित  øायण  पूरा  डøया।  यह  øायण  खरीदारी  øरना ,  फॉमण  ॐरना  या  पঃिीøरॆ  øरना  ह  सøता  है।



6.  रीमाøेडटঃ ग  या  रीटागेडटঃ ग  (Remarketing or Retargeting)

यह  ऐसी  तøनीø  है  डिसøे  माȯम  से  पहले  िेबसाइट  पर  आ  चुøे ,  डøसी  उȋाद  ø  देख  चुøे  या  ʩिसाय  øे  साथ  सঃपøण  

øर  चुøे  पा঩  उपय गøताणओঃ  तø  द बारा  डि਒ापन  पहঁचाया  िाता  है।

उदाहरॆ :  डøसी  ʩ॰ि  Ȫारा  ऑनलाइन  िूते  देखने  øे  बाद  दूसरी  िेबसाइट  पर  उɎी ঃ या  समान  िूत ঃ øा  डि਒ापन  डदखाई  

देना।

7.  डि਒ापन  लेसमঐट  (Ad Placement)

डि਒ापन  लेसमঐट  से  ताȋयण  उस  ˕ान  से  है  िहाঁ  िेबसाइट  या  ए॰लøेशन  पर  डि਒ापन  মदडशणत  ह ता  है।  िैसे—िेबसाइट  øा  

ऊपरी  ॐाग ,  साइिबार ,  फुटर  या  मु৥  सामতी  øे  बीच  øा  ˕ान।

8.  रर˙ॉ॰िि  डि̾ले  डि਒ापन  (Responsive Display Ad)

ऐसा  डि਒ापन  ि  उपलɩ  डि਒ापन  ˕ान  तथा  डििाइस  øे  अनुसार  अपने  आøार  और  ˢঝप  ø  समाय डित  øर  सøता  है।  

इसøा  उȞेʴ  डिडॐɄ  ˌीन  और  लेटफॉमঘ  पर  डि਒ापन  ø  उपयुि  ঝप  मঐ  মदडशणत  øरना  है।



अɊ महȕपूĆथ शɨ
● डि਒ापनदाता  (Advert iser) :  िह  ʩ॰ि  या  सঃ˕ा  ि  डि਒ापन  øे  डलए  ॐुगतान  øरती  है।

● মøाशø  (Publ i sher) :  िह  िेबसाइट  या  ए॰लøेशन  ि  डि਒ापन  डदखाने  øे  डलए  ˕ान  उपलɩ  øराती  है।

● डि਒ापन  नेटिøण  (Ad  Network):  डि਒ापनदाताओঃ  और  মøाशø ঃ ø  ि ॣने  िाला  डिडिटल  लेटफॉमण ।

● लडित  दशण ø  (Target  Audience):  िे  ल ग  डिन  तø  डि਒ापन  पहঁचाने  øा  उȞेʴ  ह ता  है।

● रीच  (Reach):  डि਒ापन  øे  सঃपøण  मঐ  आए  अलग -अलग  उपय गøताण ओঃ  øी  सঃ৥ा।

● যी৓ঐ सी  (Frequency):  डøसी  डनिाण ररत  अिडि  मঐ  एø  उपय गøताण  ø  डि਒ापन  डदखाए  िाने  øी  सঃ৥ा।

● लও डिঃ ग  पेि  ( Landing Page):  डि਒ापन  पर  ॰िø  øरने  øे  बाद  खुलने  िाला  िेब  पेि।

● ʩूएडबडलटी  (V iewabi l i ty) :  यह  मापने  øा  तरीøा  डø  डि਒ापन  ø  डनिाण ररत  मानø ঃ øे  अनुसार  देखे  िाने  øा  अिसर  डमला  या  

नही ঃ।

● øॉल  टू  ए৕न  (C TA):  उपय गøताण  ø  øारण िाई  øे  डलए  মे ररत  øरने  िाला  सঃ देश ,  िैसे  “अॐी  खरीदঐ ”,  “अडिø  िानঐ ”  या  “आि  ही  

पঃिीøरॆ  øरঐ ”।

● डि਒ापन  खचण  पर  মडतफल  (ROAS):  डि਒ापन  से  মाɑ  सঃबঃ डित  रािˢ  और  डि਒ापन  खचण  øा  अनुपात।



1. बैनर  डि਒ापन  (Banner Ads)

ये  आयताøार  डि਒ापन  ह ते  हও ,  ि  िेबसाइट  øे  ऊपरी ,  डनचले  या  डøनारे  िाले  डहˣे  मঐ  মदडशणत  डøए  िाते  हও ।  इनमঐ  
डच঩ ,  टेড় ,  ल ग  और  डलঃø  शाडमल  ह  सøते  हও ।

उपय ग :  उȋाद ঃ,  छूट  और  রाঃि  øा  মचार।     

2.  रे ওৃ गल  एिঃ  साइिबार  डि਒ापन

ये  डि਒ापन  िेबसाइट  øी  सामতी  øे  बगल  मঐ  या  उसøे  बीच  आयताøार  ˕ान  मঐ  মदडशणत  ह ते  हও ।

उपय ग :  उȋाद  মचार  और  सঃॐाडित  তाहø ঃ øी  िानøारी  মाɑ  øरना।

डिቢኚले डिǒापन के Ůमुख Ůकार



3. ररच  मीडिया  डि਒ापन  (Rich Media Ads)

इनमঐ  एडनमेशन ,  िीडिय ,  ऑडिय ,  इঃ टरै॰ৃि  फीचर  या  डिˑाररत  ह ने  िाले  तȕ ঃ øा  उपय ग  डøया  िाता  है।

उपय ग :  उȋाद  øी  डिशेषताओঃ ø  आøषणø  तरीøे  से  মदडशणत  øरना।

4. एडनमेटेि  डि਒ापन  (Animated Display Ads)

इन  डि਒ापन ঃ मঐ  गडतशील  डच঩ ,  GIF या  HTML5 एडनमेशन  øा  उपय ग  डøया  िाता  है।

उपय ग :  ऑफर  और  उȋाद ঃ øे  लाॐ ঃ øी  ओर  ȯान  आøडषणत  øरना।



5. नेडटि  डि਒ापन  (Native Ads)

ये  डि਒ापन  सঃबঃ डित  िेबसाइट  या  लेटफॉमण  øी  सामতी  और  डििाइन  øे  अनुঝप  डदखाई  देते  हও ।  इɎঐ  মाय डित  

सामতी  øे  ঝप  मঐ  ˙ʼ  पहचान  देना  आिʴø  है।

उपय ग :  लेख ,  उȋाद  और  सेिाओঃ  øा  মचार।  

6.  िीडिय  डि਒ापन  (Video Ads)

इनमঐ  चलती  हई  तˢीर ঃ,  Ȱडन  और  टेড়  øे  माȯम  से  डि਒ापन  सঃ देश  डदया  िाता  है।  ये  िेबसाइट ঃ,  िीडिय  लेयर ঃ 
और  डिडिटल  फीि  मঐ  डदखाई  दे  सøते  हও ।

उपय ग :  उȋाद  মदशणन  और  রाঃि  िागঝøता।



7. इঃ टरːीडशयल  डि਒ापन  ( Interstitial  Ads)

ये  डि਒ापन  म बाइल  ˌीन  øे  अडिøाঃश  या  पू रे  ॐाग  मঐ  डदखाई  देते  हও ,  िैसे  डøसी  गेम  øे  ˑर ঃ øे  बीच।

उपय ग :  म बाइल  ए॰लøेशन  और  डिशेष  ऑफर ঃ øा  মचार।

8. रीटागेडटঃ ग  डि਒ापन  (Retargeting Ads)

ये  डि਒ापन  पहले  डøसी  ʩिसाय  या  िेबसाइट  से  सঃपøण  øर  चुøे  पा঩  उपय गøताणओঃ  ø  द बारा  डदखाए  िाते  हও ।

उपय ग :  তाहø ঃ ø  उȋाद  पेि  पर  िापस  लाना  और  खरीदारी  øे  डलए  মे ररत  øरना।



9. रर˙ॉ॰िि  डि̾ले  डि਒ापन

ये  उपलɩ  डि਒ापन  ˕ान  और  ˌीन  øे  अनुसार  अपने  ˢঝप  ø  समाय डित  øरते  हও ।  इनमঐ  डि਒ापनदाता  Ȫारा  
उपलɩ  øराए  गए  डच঩ ,  ल ग  और  टेড়  øा  उपय ग  ह  सøता  है।

उपय ग :  अलग-अलग  डििाइस ঃ और  िेबसाइट ঃ पर  डि਒ापन  पहঁचाना।

10. म बाइल  डि̾ले  डि਒ापन  (Mobile Display Ads)

ये  म बाइल  िेबसाइट ঃ और  ए॰लøेशन  øे  डलए  बनाए  िाते  हও ।  इनमঐ  म बाइल  बैनर  और  इन-ऐप  डि਒ापन  शाडमल  

हও ।

उपय ग :  ˝ाटण फ न  तथा  टैबलेट  उपय गøताणओঃ  तø  पहঁचना।



डिቢኚले डिǒापन के लाभ
● ʩापø  पहঁच :  बॣी  सঃ৥ा  मঐ  उपय गøताणओঃ  तø  डि਒ापन  पहঁचाया  िा  सøता  है।

● आøषणø  মˑुडत :  डच঩ ,  रঃ ग  और  एडनमेशन  उपय गøताणओঃ  øा  ȯान  आøडषणत  øरते  हও ।

● लडित  डि਒ापन :  उपलɩ  िानøारी  øे  आिार  पर  उपयुि  दशणø ঃ ø  लडित  डøया  िा  सøता  है।

● মदशणन  øा  मापन :  इঃ মेशन ,  ॰िø ,  øɋिणन  और  खचण  øा  डिʶेषॆ  डøया  िा  सøता  है।

● रीटागेडटঃ ग  øी  सुडििा :  पुराने  आगঃ तुø ঃ तø  द बारा  पहঁचा  िा  सøता  है।

● बिट  मঐ  लचीलापन :  अडॐयान  øे  बिट  और  रॆनीडत  मঐ  आिʴø  बदलाि  डøए  िा  सøते  हও ।

● রाঃि  पहचान :  डि਒ापन  øे  सঃपøण  से  রाঃि  øे  মडत  पररडचतता  बढ  सøती  है।



डिቢኚले डिǒापन की सीमाएँ
● बैनर  ɰाइঃ िनेस :  उपय गøताण  अ৛र  डि਒ापन ঃ ø  निरअঃदाि  øर  देते  हও ।

● डि਒ापन  अिर िø :  øुछ  उपय गøताण  डि਒ापन  र øने  िाले  टूल  øा  उपय ग  øरते  हও ।

● अमाɊ  टर ै डफø :  बॉट  या  अɊ  ষ त ঃ से  नøली  ॰िø  और  इঃ মेशन  মाɑ  ह  सøते  हও ।

● øम  øɋिणन :  डि਒ापन  देखने  िाले  सॐी  उपय गøताण  खरीदारी  नही ঃ øरते।

● ग पनीयता  सঃबঃिी  सम˟ाएঁ :  उपय गøताण  øे  िेटा  और  टर ै डøঃ ग  øा  उडचत  उपय ग  आिʴø  है।

● डि਒ापन  से  ऊब :  एø  ही  डि਒ापन  बार-बार  देखने  से  জडच  øम  ह  सøती  है।

● মडत˙िाण :  अनेø  डि਒ापन ঃ øे  øारॆ  उपय गøताणओঃ  øा  ȯान  आøडषणत  øरना  øडिन  ह  सøता  है।



डनʺĜथ
डि̾ले  डि਒ापन  डिडिटल  माøेडटঃ ग  øा  एø  মॐािशाली  माȯम  है।  यह  ʩिसाय ঃ ø  अपने  लडित  তाहø ঃ तø  

̊ʴ  और  आøषणø  सঃ देश  पहঁचाने  मঐ  सहायता  øरता  है।  इसøी  शɨािली ,  মøार ,  लागत  और  মदशणन  मापदঃ ि ঃ 
øा  ਒ान  डिȨाडथणय ঃ ø  डिडिटल  डि਒ापन  अडॐयान ঃ ø  समझने  तथा  মॐािी  डिपॆन  रॆनीडतयाঁ  बनाने  मঐ  मदद  

øरता  है।
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