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Meaning of Ad Formats ( वि਒ापन মाঝप का अ थै )
Ad formats refer to the different ways in which advert isements are designed and

presented to the target audience on digital platforms. They help businesses attract

attention, communicate messages, and promote products or services.

वि਒ापन মाঝप उन विविɄ तरीक ঃ क कहते हও विनके माȯम से विविटल ɘेटफॉमथ पर लवित दग़थक ঃ के सामने
वि਒ापन মˑुत वकए िाते हও । इनका उȞेʴ ȯान आकवषथत करना, सঃ देग़ पहঁचाना तैा उȋाद ঃ या सेिाओঃ का
মचार करना है।



1. Disp lay Ads ( वि̾ɘे वि਒ापन ) :

Visual advert isements containing images, text ,

graphics, or animat ions displayed on websi tes

and apps.

िेबसाइट ঃ और ऐɛ पर মदवग़थ त वच঩ , टेড় , তा वफस या
एवनमेग़न िाले वि਒ापन।

2. Search Ads (सचथ वि਒ापन ) :

Paid advert isements displayed on search engine

resul ts pages when users search for specif ic

keywords.

िब उपय गकताथ वकसी विग़ेष कीििथ क ख िते हও , तब सचथ
इঃ िन के पररणाम ঃ मঐ वदखाई दे ने िाले सग़ुʋ वि਒ापन।

Types of Ad Formats ( वि਒ापन মाঝप के মकार)



3. Video Ads (िीविय वि਒ापन):

Advert isements presented through video

content on platforms such as YouTube and

social media.

YouTube और स ग़ल मीविया िैसे ɘेटफॉमथ पर
िीविय के माȯम से মˑुत वकए िाने िाले वि਒ापन।

4. Social Media Ads (स ग़ल मीविया वि਒ापन):

Paid promotions displayed on platforms such

as Facebook, Instagram, and LinkedIn.

Facebook, Instagram और LinkedIn िैसे ɘेटफॉमथ
पर মदवग़थत वकए िाने िाले सग़ुʋ মचार।



5. Native Ads (ने वटि वि਒ापन)

Advert isements designed to match the

appearance and style of the surrounding

content.

ऐसे वि਒ापन ि सঃबঃ वित िेबसाइट या ɘेटफॉमथ की
सामতी और वििाइन के समान वदखाई देते हও ।

6. Interst i t ial Ads (इঃ टर॰िवग़यल वि਒ापन)

Ful l -screen advert isements that appear

between activ i t ies, pages, or stages in an

app.

ऐप मঐ द गवतविविय ঃ, पृʿ ঃ या चरण ঃ के बीच वदखाई देने
िाले पूणथ ˌीन वि਒ापन।



7. Mobi le Ads (म बाइल वि਒ापन):

Advert isements speci f ical ly designed or

optimized for smartphones and tablets.

˝ाटथ फ न और टैबलेट पर মदवग़थत करने के वलए बनाए
या अनुकूवलत वकए गए वि਒ापन।

8. Shopping Ads (ग़ॉवपঃग वि਒ापन)

Product-based ads that display product

images, prices, and merchant detai ls.

उȋाद आिाररत वि਒ापन विनमঐ उȋाद का वच঩ , कीमत
और विঢेता से सঃबঃ वित िानकारी वदखाई िाती है।



Meaning of Ad Placement ( वि਒ापन ɘेसमঐ ट का अ थै )

Ad placement refers to selecting the most suitable location, platform, or posit ion where an

advert isement appears to reach the right audience effectively.

वि਒ापन ɘेसमঐट का अ थै उस उपयु৅ ˕ान, ɘेटफॉमथ या ॰˕वत का चयन करना है िहाঁ वि਒ापन মदवग़थत
करके सही लवित दग़थक ঃ तक মिािी ढঃ ग से पहঁचा िा सके।



1. Above-the-Fold Placement ( पृʿ के ऊपरी िाग
मঐ ):

Placing ads in the visible area of a webpage 

before the user scrol ls down.

िेबपेि के उस िाग मঐ वि਒ापन लगाना ि ˌॉल वकए
वबना वदखाई देता है।

2. Sidebar Placement (साइिबार ɘेसमঐट):

Displaying advert isements along the left or 

r ight side of a webpage.

िेबपेि के बाएঁ या दाएঁ वकनारे पर वि਒ापन মदवग़थत
करना।

Major Ad Placement Techniques (মमुख वि਒ापन ɘेसमঐ ट
तकनीकঐ )



3. In-Content Placement (सामতी के बीच ɘेसमঐट):

Placing ads within art icles, blogs, or other

relevant content.

लेख , ɰॉग या अɊ सঃबঃ वित सामতी के बीच वि਒ापन
लगाना।

4. Sticky Placement ( ॰िकी ɘेसमঐट):

Ads that remain visible at a fixed posit ion

while the user scrol ls , subject to plat form

rules.

ऐसे वि਒ापन ि उपय गकताथ के ˌॉल करने पर िी ˌीन
पर एक वनवित ˕ान पर वदखाई देते रहते हও ।



5. Video Ad Placement (िीविय वि਒ापन ɘेसमঐट):

Placing ads before, during, or after video

content.

िीविय सामতी के ग़ुঝ ह ने से पहले , बीच मঐ या समाɑ
ह ने के बाद वि਒ापन মदवग़थत करना।

6. Remarketing Placement (रीमाकेवटঃ ग ɘेसमঐट)

Showing ads to people who previously visi ted

a website or interacted with a business,

subject to privacy and consent

requirements .

ग पनीयता और सहमवत सঃबঃिी वनयम ঃ का पालन करते
हए उन ल ग ঃ क वि਒ापन वदखाना विɎ ঃने पहले
िेबसाइट देखी ह या ʩिसाय से सঃपकथ वकया ह ।



7. Contextual Placement (सঃदिथ आिाररत ɘेसमঐट):

Displaying ads relevant to the topic of a

webpage, such as travel ads on travel -

related pages.

िेबपेि के विषय से सঃबঃ वित वि਒ापन वदखाना , िैसे या঩ा
सঃबঃिी लेख ঃ पर या঩ा के वि਒ापन।

8. Search Resul t Placement (सचथ ररिʐ
ɘेसमঐट):

Placing paid advert isements in search results

for relevant keywords.

सঃबঃ वित कीििथ के आिार पर सचथ इঃ िन के पररणाम ঃ मঐ
सग़ुʋ वि਒ापन वदखाना।



Factors Affect ing Ad Placement
वि਒ापन ɘेसमঐ ट क মिा वित करने िाले कारक
● Target Audience (लवित दग़थक): Age, interests, behaviour and location. / आयु , জवच , ʩिहार और ˕ान।

● Relevance (মासঃ वगकता ) : The connection between the advert isement and the content . / वि਒ापन और
सामতी के बीच सঃबঃि।

● Cost (लागत) : The budget required for a part icular placement. / वकसी विग़ेष ˕ान पर वि਒ापन देने की
लागत।

● Visibi l i ty (̊ʴता) : How easi ly users can notice the ad. / उपय गकताथओঃ Ȫारा वि਒ापन क आसानी से देख
पाना।

● Performance (মदग़थन ) : Cl icks, conversions, and return on advert is ing spend. / ॰िक , ঝपाঃ तरण और
वि਒ापन खचथ पर মवतफल।

● User Experience (उपय गकताथ अनुिि) : Ads should not unnecessari ly interrupt or disturb users. /

वि਒ापन उपय गकताथओঃ के अनुिि मঐ अनािʴक बािा न िालঐ ।



Conclusion ( वनʺषथ )
Selecting the right ad format and placement improves visibil i ty, audience engagement,

and campaign effectiveness. Digital marketers should choose formats and placements

according to campaign objectives, budget, and audience behaviour.

सही वि਒ापन মाঝप और ɘेसमঐट का चयन वि਒ापन की ̊ʴता, दग़थक ঃ की सहिावगता तैा अवियान की
মिािग़ीलता क बढाता है। विविटल माकेटसथ क अवियान के उȞेʴ ঃ, बिट और दग़थक ঃ के ʩिहार के
अनुसार इनका चयन करना चावहए।
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