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Designing and Monitoring Video Campaigns

Meaning :  A  v ideo  campaig n  i s  a  d ig i ta l  market ing  act iv i ty  that  uses  v ideo  advert i s e me nt s  to  promote  a  product ,  ser v i ce ,  

brand,  or  i dea  through  p l at form s  such  as  YouTub e  an d  soc i a l  med i a .

Des i gn i n g  a  V i deo  C ampai gn

1 .  S et  O b ject i ve s :  Dec i de  whether  the  campai g n  a i ms  to  i ncrease  brand  awarenes s ,  webs i te  t raf f i c ,  l eads ,  or  sa l es .

2 .  Ident i f y  the  Target  Aud i ence :  S e l ect  v i ewers  accord i ng  to  age ,  i nterest s ,  l ocat i on ,  and  on l i ne  behav i our.

3 .  C reate  E ngag i ng  V i deos :  Prepare  att ract i ve ,  i nformat i ve ,  and  re l evant  v i deo  content  wi th  a  c l ear  message .

4 .  C hoose  the  P l at form :  S e l ect  su i tab l e  p l at form s  such  as  YouTube,  Instagram ,  or  Facebook.

5 .  S et  Budget  and  Format :  Dec i de  the  adver t i s i ng  bu dget ,  v i deo  l ength ,  format ,  and  campai gn  schedu l e .

6 .  Add  a  C a l l  to  Act i on  ( C TA) :  E ncourage  v i ewers  to  v i s i t  a  webs i te ,  subscr i b e ,  or  purchas e  a  product .



Monitoring a Video Campaign

● Monitoring means regularly checking campaign performance and making improvements.

● -  Views: Number of t imes a video is  viewed.

● -  View Rate: Percentage of el igible  ad impressions  that result  in a view, as defined by the 

platform.

● -  Watch Time: Total t ime viewers spend watching videos.

● -  Cl ick-Through Rate (CTR):  Percentage of impressions that generate cl icks.

● -  Conversion Rate: Percentage of users  who complete the desired action.

● -  Cost per View (CPV):  Average amount paid for a video view under the applicable  bil l ing 

model.

Conclusion: Effective design and continuous monitoring help improve audience engagement, 

reduce advertising costs,  and achieve marketing objectives.



वीडियो  अडियान  डिडिटल  माøेडटঃ ग  øी  वह  गडिडवडि  है  डिसमঐ  YouTube िथा  सोशल  मीडिया  िैसे  ɘेटफॉमम  पर  वीडियो  
डव਒ापनोঃ øे  माȯम  से  डøसी  उȋाद ,  सेवा ,  রाঃि  या  डवचार  øा  মचार  डøया  िािा  है।

वीडियो  अडियान  øी  ঝपरेखा  िैयार  øरना

1.  उȞेʴ  डनिाम ररि  øरना :  রाঃि  िागঝøिा ,  वेबसाइट  टर ै डफø ,  सঃिाडवि  তाहø  या  डबঢी  बढाने  øा  ल৙  िय  øरना।

2.  लडिि  दशमøोঃ øा  चयन :  आयु ,  জडच ,  ˕ान  िथा  ऑनलाइन  ʩवहार  øे  आिार  पर  दशमøोঃ øा  चयन  øरना।

3.  आøड़मø  वीडियो  बनाना :  ˙ʼ  सঃ देश  øे  साथ  उपयोगी ,  रोचø  और  মिावशाली  वीडियो  िैयार  øरना।

4.  ɘेटफॉमम  øा  चयन :  YouTube,  Instagram या  Facebook िैसे  उपयु৅  ɘेटफॉमम  चुनना।

5.  बिट  एवঃ  মाঝप  िय  øरना :  डव਒ापन  बिट ,  वीडियो  øी  अवडि ,  মाঝप  और  समय  डनिाम ररि  øरना।

6.  øॉल  टू  ए৕न  (CTA):  दशमøोঃ øो  वेबसाइट  देखने ,  सɵঢाइब  øरने  या  खरीदारी  øरने  øे  डलए  মे ररि  øरना।



वीडियो अडियानकी डनगरानी
● -  Views (ʩूि):  वीडियो  देखे  िाने  øी  सঃ৥ा।

● -  View Rate (ʩू  दर):  ɘेटफॉमम  øे  डनिाम ररि  मानदঃ ि  øे  अनुसार  डव਒ापन  इঃ মेशन  मঐ  से  वीडियो  देखने  वाले  

दशमøोঃ øा  মडिशि।

● -  Watch Time (वॉच  टाइम):  दशमøोঃ Ȫारा  वीडियो  देखने  मঐ  डबिाया  गया  øुल  समय।

● -  CTR ( ॰िø-পू  दर):  डव਒ापन  इঃ মेशन  मঐ  से  ॰िø  মाɑ  øरने  øा  মडिशि।

● -  Conversion Rate (ঝपाঃिरण  दर):  इ॰िि  øायम  पूरा  øरने  वाले  उपयोगøिामओঃ  øा  মडिशि।

● -  CPV (মडि  ʩू  लागि ):  लागू  िुगिान  मॉिल  øे  अनुसार  वीडियो  øे  एø  ʩू  øी  औसि  लागि।

डनʺड़म :  वीडियो  अडियान  øी  उडचि  योिना  और  डनयडमि  डनगरानी  से  दशमøोঃ øी  सहिाडगिा  बढिी  है ,  डव਒ापन  

लागि  डनयঃ डिि  होिी  है  िथा  डवपणन  उȞेʴोঃ øी  মा॰ɑ  मঐ  सहायिा  डमलिी  है।



Designing and Monitoring Display Campaigns



A d isp lay  campaign  i s  an onl ine  advert is ing  campaign that  uses  v isual  advert isements ,  such as  banners ,  images ,  

animat ions ,  and  r i ch  media ,  o n  webs i tes ,  apps ,  and  d ig i ta l  p lat forms .

Des ign ing  a  D i sp lay  Campaign

1.  Def ine  Campaign  Goa ls :  Estab l i sh  object ives  s uch  as  brand  awareness ,  webs i te  v i s i t s ,  l eads ,  o r  sa les .

2.  Des ign  Att ract ive  A ds :  Use  c lear  headl ines ,  re levant  images ,  readable  tex t ,  and  brand  co lours .

3.  Choose  A d Formats :  Se lect  banner  ads ,  an imated  ads ,  respons ive  d i sp lay  ads ,  o r  r i ch  media  ads .

4 .  Target  the  Audience :  Use  demographic ,  geographic ,  contex tua l ,  and  interest -based  target ing .

5 .  Se lect  P lacements :  Choose  re levant  webs i tes ,  apps ,  o r  advert i s ing  networks .

6.  Set  Budget  and  B idding :  Determine  the  budget ,  b idding  st rategy,  and  campaign  durat ion .

7.  Create  a  Landing  Page :  Ensure  that  the  dest inat ion  page  i s  re levant  to  the  advert i sement  and  easy  to  use .



Monitoring a Display Campaign

● -  Impressions: Number of t imes an advertisement is  displayed.

● -  Cl icks:  Number of t imes users cl ick the advertisement.

● -  CTR: Ratio of cl icks to impressions, expressed as a percentage.

● -  CPC (Cost per Click):  Average cost paid for each cl ick.

● -  Conversions: Desired actions, such as purchases, registrations, or enquiries.

● -  Conversion Rate: Percentage of users who complete the desired action.

● -  ROI (Return on Investment):  Measures the return generated in relation to the investment.

Conclusion: Regular monitoring helps marketers  identify  effective advertisements,  improve 

targeting,  manage costs,  and increase campaign performance.



डि̾ɘे  अडियान  ऑनलाइन  डव਒ापन  अडियान  है ,  डिसमঐ  वेबसाइटोঃ,  मोबाइल  ऐɛ  और  डिडिटल  ɘेटफॉमम  पर  बैनर ,  डचि ,  

एडनमेशन  िथा  ररच  मीडिया  डव਒ापनोঃ øे  माȯम  से  মचार  डøया  िािा  है।

डि̾ɘे  अडियान  øी  ঝपरेखा  िैयार  øरना

1.  अडियान  øे  उȞेʴ  िय  øरना :  রाঃि  िागঝøिा ,  वेबसाइट  डवडिट ,  सঃिाडवि  তाहø  या  डबঢी  बढाने  øे  ल৙  डनिाम ररि  

øरना।

2.  आøड़मø  डव਒ापन  बनाना :  ˙ʼ  शीड़मø ,  उपयु৅  डचि ,  पढने  यो৶  टेড়  और  রाঃि  øे  रঃ गोঃ øा  उपयोग  øरना।

3.  डव਒ापन  মाঝप  चुनना :  बैनर ,  एडनमेटेि ,  रर˙ॉ॰िव  डि̾ɘे  या  ररच  मीडिया  डव਒ापनोঃ øा  चयन  øरना।

4.  लडिि  दशमøोঃ øा  चयन :  िनसाঃ ॰৥øीय ,  िौगोडलø ,  सঃदिम -आिाररि  और  জडच -आिाररि  ल৙ीøरण  øरना।

5.  डव਒ापन  ˕ान  चुनना :  उपयु৅  वेबसाइटोঃ,  ऐɛ  या  डव਒ापन  नेटवøम  øा  चयन  øरना।

6.  बिट  एवঃ  बोली  डनिाम ररि  øरना :  बिट ,  बोली  रणनीडि  और  अडियान  øी  अवडि  िय  øरना।

7.  लও डिঃ ग  पेि  िैयार  øरना :  डव਒ापन  से  सঃबঃ डिि  और  उपयोग  मঐ  आसान  वेबपेि  उपलɩ  øराना।



डि̾ले अडियानकी डनगरानी
● -  Impressions (इঃ মेशन):  डव਒ापन  মदडशमि  होने  øी  सঃ৥ा।

● -  Cl icks ( ॰ि৛):  डव਒ापन  पर  ॰िø  डøए  िाने  øी  सঃ৥ा।

● -  CTR ( ॰िø-পू  दर):  øुल  इঃ মेशन  मঐ  से  ॰िø  øा  মडिशि।

● -  CPC (মडि  ॰िø  लागि):  মȑेø  ॰िø  पर  होने  वाला  औसि  खचम।

● -  Conversions (ঝपाঃिरण):  खरीदारी ,  पঃिीøरण  या  पूछिाछ  िैसी  इ॰िि  गडिडवडियाঁ।

● -  Conversion Rate (ঝपाঃिरण  दर):  इ॰िि  øायम  पूरा  øरने  वाले  उपयोगøिामओঃ  øा  মडिशि।

● -  ROI ( डनवेश  पर  মडिफल):  डनवेश  øी  िुलना  मঐ  মाɑ  মडिफल  øा  मापन।

डनʺड़म :  डि̾ɘे  अडियान  øी  डनयडमि  डनगरानी  से  মिावी  डव਒ापनोঃ øी  पहचान ,  सही  दशमøोঃ िø  पहঁच ,  लागि  

डनयঃिण  और  बेहिर  पररणाम  মाɑ  øरने  मঐ  सहायिा  डमलिी  है।



D i f fe re n c e  B e t we e n  V i d e o  a n d  D i s p l ay  C a m p a i g n s

Basis / आधार Video Campaign / वीडियो अडियान Display Campaign / डि̾ले अडियान

Main format / मु৥ মाঝप Video advertisements / वीडियो 
डव਒ापन

Banners, images, animations / बैनर, 

डचि, एडनमेशन

Main purpose / मु৥ उȞेʴ Engagement and video views / 

सहिाडगिा एवঃ वीडियो ʩूि
Visibility, clicks and conversions / 

̊ʴिा, ॰िø एवঃ ঝपाঃिरण

Key metrics / মमुख मापदঃि Views, watch time, CPV Impressions, CTR, CPC

Common platforms / মमुख ɘेटफॉमम YouTube, social media Websites, apps, ad networks





Video campaigns communicate through moving visual  content,  whereas display campaigns 

primarily  use visual  ad formats  such as banners and images.  Both require clear objectives,  

appropriate targeting,  budget control,  and continuous performance monitoring.
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